
 چکیده : 

سه ی آن با افراد  شبکه ای و مقای ضو بازاریابی  صیتی افراد ع شخ ضر با هدف ارزیابی ویژگی های  تحقیق حا

نفر افراد غیر عضووو رووورف گرف  اه با روو ن ونه گیری در  28و نفر از افراد عضووو  28غیر عضوووب بر روی 

 ( مورد ارزیابی قرار گرفتند.pf16عاملی اتل)  16دسترس انتخاب شدند . آزمودنی ها با آزمون

ضوبمذارب جوانان   شناختیب ااثر افراد ع ساس اطلاعاف ج عی   شان داد بر ا رل ن سالهب  20 – 24نتایج حا

یسانسب رشته تحصیلی فنی و مهندسیبمسل انب ساان در شهر تهرانبدارای طبقه مجردب دارای تحصیلاف ل

اقتصادی متوسط و علاق ند به فعالیتهای ورزشی و هنری هستند.نحوه ورود و آشنایی آنها با بازاریابی شبکه 

ستان درجه شد و مدف  1ای از طریق دو شبکه می گذرد و تعادل ااثر  1-6می با ضوی  آنها در  آنها ماه از ع

می باشوود. درروود باایی از افراد در شووراتهای        نفر  50نفر و زیر مج وعه ی آنها ا تر از  30ا تر از 

سیدن به اهداف مالی را معیاری برای  ستند.ر ضوی  دارند و از دیدگاه خود و دیگران فردی موفق ه ایرانی ع

سیدن به اهداف مالی و ند شبکه ای و عدم ر شور را موفقی  در بازاریابی  ساس امنی  ااری در ا شتن اح ا

سوووالهبمجردبدارای تحصووویلاف  25-29عل  عدم موفقی  می دانند.ااثر افراد غیر عضوووو نیذبمذاربجوانان 

سط و  صادی متو شهر تهرانبدارای طبقه اقت ساان در  سل انب سیبم صیلی فنی و مهند شته تح سانسبر لی

متفاوف هستند و  Iو  Bبآزمودنی ها در عامل  16pfعلاق ند به فعالی  های ورزشی بودند.طبق نتایج آزمون 

ذار مو افراد مؤنث.تری برخوردارندنسب  به افراد غیر عضو از هوو ع ومی و حساسی  هیجانی بااافراد عضو

باضوواراب بیشووتر و اعت اد و آرامت ا تری  متفاوف هسووتند و زنان Oدر عامل  بازاریابی شووبکه ایعضووو

اد مؤنث و مذار غیر عضو نیذ مشابه می باشد و تفاوتی در هیچ یک از عوامل دارند.ویژگی های شخصیتی افر

 گانه آزمون شخصی  اتل در آنها دیده ن ی شود. 16

 


