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  مقدمه

گيـري تـدريجي    تـوان شـكل   تأثير محيط فيزيكي و اجتماعي بر افراد جامعه به حـدي اسـت كـه مـي      

مردم شناسان، معمولاً پذيرش فرهنـگ از طـرف يـا           . شخصيت را يك نوع اجتماع شدن فزاينده دانست       

 1كننـد و در ايـن ميـان مارگـارت ميـد             يادگيري اجتماعي را يك امر خود به خودي و ضمني تلقي مـي            

  ).1(كند  پذيري را بر مبناي تداخل امور و عوامل در ابعاد تداوم و تقارن زمان توجيه مي فرهنگ

جامعه شامل مجموعه مسائلي همچون نهادها، اخلاق و ارزشها، قوانين و ضوابطي است كه مقام افراد       

نـاي ارثيـه ملـي،      تر جامعـه در مع      به عبارت كلي  . كند  و مسؤوليتها را در گروه تعيين و وحدت ايجاد مي         

شود و تعليم و تربيت به مفهـوم انتقـال دانـش و ارزشـهاي                 آداب و سنن، مداومت و ثبات توصيف مي       

علاوه بر ارزشهايي كه مستقيم از طريق       . فرهنگي يكي از مهمترين وسائل تضمين اين ثبات و بقاء است          

يابند كه يادگيرنده     ه فرد انتقال مي   شوند، ارزشهايي نيز بطور غيرمستقيم ب       مدرسه و خانه به فرد منتقل مي      

  ).1(ممكن است برخلاف نيات مسؤولان يا موافق با آنان ارزشهايي را دريافت كنند 

ارزشهاي قابل انتقال بطور غيرمستقيم براساس طبقات اجتماعي افراد قابل تغييـر هـستند و روشـهاي                 

ها جامعيت دارنـد و حيطـه عمـل آنهـا       در اين ميان بعضي از ارزش     . توان براي آن برشمرد     مختلفي را مي  

مطبوعات به عنوان عامـل انتقـال ارزشـها بطـور غيرمـستقيم از طيـف                . تر از ارزشهاي ديگر است      وسيع

هاي   تأثير رسانه   تري برخوردارند و همه افراد جامعه بدون در نظر گرفتن طبقه اجتماعي آنان تحت               وسيع

  .گيرند گروهي ازجمله قرار مي

                                                 
1- Margarer Mead 
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.  مرحله از زندگي بـستگي بـه ميـزان اثرگـذاري تظـاهرات فرهنگـي محـيط دارد       كسب تجربه در هر 

پيونـدد كـه در آن مـسائل و     يادگيري اجتماعي نه فقط در مداومت زمان، بلكه در دنيايي بـه وقـوع مـي         

تأثير خانـه يـا مدرسـه نيـستند           به عنوان مثال جوانان و نوجوانان تنها تحت       . محركهاي متقارن نيز باشند   

هـاي متعـدد و گـاه        پيـام .  طور دائم در تداوم و تقارن زمان، با محركهاي مختلف مواجه هـستند             بلكه به 

كننـد و در جريـان همـه ايـن            متضادي را دريافت و آنها را براساس اطلاعات خود تعبير و تفـسير مـي              

  ).1(برخوردها از آنها متأثر خواهند شد 

توجهي بعضي از ورزشكاران      لت اين قصور و بي    اي موارد مشاهده شده است به ع        اي كه در پاره     گونه

  .اند از ادامه ورزش قهرماني خودداري كرده و ميادين رقابتي ورزش را به طور جدي ترك كرده

گيرند و بـه      تأثير جامعه قرار مي     بايد اين نكته مهم را در نظر داشت كه نويسندگان ورزشي خود تحت            

كننـد و از آنجـائي         منعكس و منتشر خواهند كرد، توجه مي       تمايلات و علاقه افراد جامعه در مطالبي كه       

رو سعي بر     آيد، از اين    ، ايجاد جاذبه در آنها به شمار مي         كه يكي از اصول فروش بيشتر نشريات مختلف       

اين است كه با بزرگنمائي تصاوير و مطالبي كه مورد علاقه مردم هـستند، ميـزان فـروش دسـتاوردهاي                    

ابراين نويسندگان ورزشي مطلـب نـشريان ورزشـي و آنچـه كـه مـورد علاقـه                  بن. خود را افزايش دهند   

اي   ها و باورهـاي ويـژه       تأثير متقابل از يكديگر هستند و اين روند در نهايت ديدگاه            مخاطبان است تحت  

گيرد اين است كه كـدام يـك          اما آنچه كه مورد سؤال قرار مي      . سازد  را در جامعه شكل داده و تثبيت مي       

كنند؟ اين نـشريات   هايي توجه مي عوان شده غالب هستند؟ نشريات ورزشي بيشتر به چه چنبه      از اثرات   

هـايي از     هايي از ورزش يا چه روش       كنند؟ چه بخش    در ساختار فرهنگ ورزشي جامعه چگونه عمل مي       

توجهي   هاي ورزشي مورد بي     ها و يا رشته     ورزش مورد توجه بيشتر ارباب جرايد و كدام بخش يا بخش          
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اند؟ بـسياري از سـؤالات ديگـر كـه تحقيـق       عدم حمايت لازم از سوي مطبوعات ورزشي قرار گرفته  و  

رسند به سؤالات     حاضر در تلاش است تا با بررسي مطلب مختلفي كه در نشريات ورزشي به چاپ مي               

  .پاسخ دهد

  

  ضرورت و اهميت پژوهش

ها و  توانند باورها، نگرش عوامل مياين . فرهنگ حاكم بر مردم متأثر از عوامل مختلف اجتماعي است    

گيـري    توانـد در شـكل      مجموعه عوامل مختلف اجتمـاعي مـي      . تأثير خود قرار دهند     عملكردها را تحت  

ها، عادات و عملكردهاي افراد جامعه اثرگذار باشند و از زماني كـه جوامـع انـساني وارد دوران                     گرايش

در . انـد   تري مواجهه شده     اجتماعي بيشتر و پيچيده    اند روز به روز با مسائل و مشكلات         جديد خود شده  

تر شدن ابعاد مختلـف زنـدگي       هاي جوامع امروزي اين است كه همراه با پيچيده          حقيقت يكي از ويژگي   

اين حالت براي كـشورهايي كـه       . تري هم روبرو هستند     تر و مشكلات متنوع     اجتماعي، با مسائل پيچيده   

البته در فرهنگ هر    . تصادي قرار دارند به نحو بارزتري نمايان است       در شرايط نامتعادل رشد و توسعه اق      

ها معـين     رويها و اشاعه ضد ارزشها، مرزهايي براي فعاليت افراد و گروه            اي براي جلوگيري از كج      جامعه

  .روند شده است، معمولاً اكثر مردم از آن مرزها فراتر نمي

معـه نفـوذ كنـد و قـوانين حـاكم بـر جامعـه نقـش                 تواند در فرهنگ جا     رو هر گونه عاملي نمي      از اين 

پوشـي هـستند و       اگر از موارد خلاف قانون كه قابل چـشم        . كنند  اي در اين خصوص ايفا مي       كننده  تعيين

كنـد، موضـوعات    گذارند، بگذريم، آنچه كه اهميت پيدا مـي   تأثيرات قابل توجهي بر فرهنگ جامعه نمي      

يابد كه بررسي و شـناخت آن بـراي           ه افراد جامعه انتقال مي    اي است كه در چارچوب قوانين ب        ناخواسته
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هاي گروهي، ازجمله نـشريات       مسؤولان و انديشمندان جامعه ازجمله ضروريات است و موضوع رسانه         

يكي از راههاي بررسـي مـسائل اجتمـاعي، آگـاهي داشـتن از مهمتـرين                . آيد  مهمترين آنها به شمار مي    

جامعه است و در اين راستا تحقيقات علمي به عنوان يك ابـزار قـوي               مسائل، نوع و شيوه طرح آنها در        

  .گيرند براي شناخت وضعيت مطالب منتشر شده در بين افراد جامعه مورد استفاده قرار مي

 به خوبي    هاي دانشمندان پايبند هستند،     ها و تئوري    آنان كه در مسائل اجتماعي به اصول تحقيق، نظريه        

هـاي   قرار نظامي، منطقي و معقول در جوامع بايـد تـابع قـوانين، اصـول و نظريـه               دانند كه در راه است      مي

دار همـت گمارنـد تـا بـه شـناخت             هـاي دامنـه     شناخته شده باشند و با توسل به آنها به انجام پـژوهش           

  .مجهولات رسيده و حقايق را لمس كنند

رونـد در     بـه شـمار مـي     گيري ارزشهاي اجتمـاعي       هاي گروهي كه عامل بسيار مؤثري در شكل         رسانه

توانند ضد ارزشها را شكل داده و زمينه رشـد آنهـا را فـراهم                 اي اوقات حاوي مطلبي هستند كه مي        پاره

ها مطبوعات به عنوان يك عامل اثرگذار بر فرهنگ جامعه از اهميت خاصـي                ورند و در بين اين رسانه       آ

از طرفي امكان دسترسـي مجـدد بـه آنهـا تـا             آيند و     برخوردار هستند زيرا آثار ماندگارتري به شمار مي       

نگهداري برخي از آثار نشريات به صورت آرشيو و آلبـوم           . مدتهاي نسبتاً طولاني براي افراد وجود دارد      

ها توسط نوجوانـان و جوانـان در اتاقهـاي خـود              و حتي نصب برخي از تصاوير ورزشكاران و هنرپيشه        

  .گواهي بر اين مطلب است

اجتماعي كه در سالهاي اخير رشد چشمگيري داشته است، ترتيب بـدني و ورزش              هاي    يكي از پديده  

هاي اجتماعي، ورزش هم متأثر از گرايشهاي جامعه بـوده و عـادات و رفتـار                  در ميان تمام پديده   . است

تأثير متقابـل گرايـشهاي       ورزشي افراد جامعه و نگرشها و باورهاي آنان در مسائل ورزشي همگي تحت            
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ها قرار گرفته است و يكي از راههاي هدايت ايـن نگرشـها و باورهـا در مـسير درسـت                      نهجامعه و رسا  

توجه به مطالب مندرج در مطبوعات است كه برخلاف انتظار همگان هميشه ايـن مطالـب افكـار را در                    

  .فكريها نيز شده است رويها و كج اي از مواقع باعث كج مسير صحيح هدايت نكرده و در پاره

اهميت موضوع ورزش و نقش مؤثر آن در سلامت و نشاط روحي و جسمي افراد جامعه،                با توجه به    

وظيفه مديران مسؤول، سر دبيران، دبيران و خبرنگاران و نويسندگان ورزشي را براي هر چه پربار كردن         

سازد و به همين دليل، پژوهش در خصوص وضعيت  رساني در امر ورزش چندين برابر مي        و بهتر اطلاع  

گيـري فرهنـگ ورزشـي افـراد          هاي ورزشي در شناخت عملكرد آنها و چگونگي شـكل           ب روزنامه مطال

تواند نقاط قوت وضـعيت موجـود را در خـصوص     رسد، لذا اين پژوهش مي     جامعه ضروري به نظر مي    

هاي ورزشي هموار نمايـد       عملكرد نشريات ورزشي نشان دهد و زمينه را براي پيشرفت و توسعه رسانه            

انـدركاران مطبوعـات ورزشـي        هاي لازم را در اختيار مـسؤولان و دسـت            اطلاعات و آگاهي   و از طرفي  

  .دهد هاي جديد، قرار مي كشور براي بازنگري احتمالي و ايجاد رويه

ها، مدارس، كارگران، مـديران عامـل        ه  مديران ادارات كل تربيت بدني نهادهاي مختلف ورزش دانشگا        

  .عهده دارندرا به ... هاي ورزشي و  باشگاه

در اين پژوهش مطالب غيرورزشي و يا به نوعي مرتبط با ورزش را كه معمولاً از زاويه                 : ساير مطالب 

  .شود و نگاه اجتماعي، فرهنگي، اقتصادي و يا سياسي به ورزش شده است شامل مي

ف و  طـور مجـرد و بـدون تحليـل و توصـي             ها در قالب بيان رويداد به       مطالب مندرج در روزنامه   : خبر

  .باشد گذاري بر روي آنها، مي ارزش
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هـاي انجـام گرفتـه همـراه بـا تحليـل دربـاره                ارائه مطالب در خصوص رويدادها و فعاليـت       : گزارش

  .آنهاست

  .بيان يكسري مطالب در گفتگو با شخص يا اشخاص است: مصاحبه

ن رويـداد يـا    منظور توجه به جزئيات يك رويداد و تأكيد بـر هـر بخـش يـا جـزء آ         :تجزيه و تحليل  

  .فعاليت انجام گرفته است

در نقد و بررسي، ضمن اينكه ابعاد مختلف يك رويداد با جزئيـات آن مـورد بررسـي                  : نقد و بررسي  

  .گيرد، ميزان تأثيرگذاري مثبت يا منفي آن رويداد نيز مورد توجه است قرار مي

ها رسيده اسـت      تلفن به روزنامه  شود كه از طريق نامه يا         به آن دسته از مطالب اطلاق مي      : حرف مردم 

  .اند طور كامل يا بخشي از آن اقدام كرده ها نسبت به چاپ آنها به و روزنامه

هـا بـه    شود و با هـدف درآمـدزائي در روزنامـه     مطالبي كه براي عرضه كالا و خدمات ارائه مي        : آگهي

  .رسد چاپ مي

  .شود ي و استقلال اطلاق ميهايي غير از تيم پيروز به تيم: هاي ليگ دسته اول ساير تيم

هاي معتبر خارج از  شود كه در يكي از تيم       به آن دسته از بازيكنان فوتبال اطلاق مي       : لژيونرهاي فوتبال 

  .كشور مشغول به بازي هستند
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  ها و اصطلاحات تعريف واژه

نـه  شود كـه مجـوز انتـشار روزا         آن دسته از نشريات ورزشي را شامل مي       : هاي ورزشي كشور    روزنامه

 قـانون وظـايف وزارت فرهنـگ و ارشـاد اسـلامي      2 مـاده  15نشريه با گرايش ورزشي را براساس بند     

طـور مـستمر و بـدون          مجلس شوراي اسلامي از اين وزارتخانه دريافت كرده و به          12/1/1365مصوب  

  .شود وقفه در طول سال منتشر مي

شود كه مهمترين بخش مطلـب بـه          ق مي به عنوان خبر، گزارش و يا هر نوع مطلبي اطلا         ): عنوان(تيتر  

شمار آمده و معمولاً با اندازه بزرگتر در حروف نسبت به متن خبر يا هر نوع مطلبـي و در بـالاي مـتن                        

  .گيرد قرار مي

) تيتـر (هاي مختلف خبر يا هر نوع مطلب ديگري به غير از عنـوان                در اين پژوهش به بخش    :  نوشتار

) 3بـك گرانـد  (يا پاراگراف اول خبـر، مـتن خبـر و سـابقه خبـر      ) يهطلا (2شود كه شامل ليد    مربوط مي 

  .شود مي

ها و تـصاوير همـراه بـا كنايـه و تمـسخر يـا بـه عبـارتي                     در اين پژوهش به نوشته    : طنز و كاريكاتور  

  .آور اطلاق شده است خنده

م از منظور آن دسته از افرادي هستند كه مسؤوليت سازمان تربيـت بـدني اع ـ       : مسؤولين ورزش كشور  

   مديران و معاونان ادارات كل و رؤسا، نواب رئيس و دبيران فدراسيونها و  رئيس، معاونان،

                                                 
2- Lead 
3- Background 
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  مقدمه

آوري ارتباطي با سرعتي غيرقابل تصور پيشرفت نموده و چهره جهان را              در روند پرشتاب جهاني، فن    

 حال پيـدايش و     گسترده و ژرفاي اين دگرگوني به حدي است كه جامعه نويني در           . دگرگون كرده است  

عنصر شاخص و تأثيرگذار بر ايـن رونـد         . ي جديدي در حيات بشر آغاز شده است         گيري و دوره    شكل

. كنـد   تري پيدا مي    تر و بديع    ها، هر روز جلوة تازه      آوري است كه در عرصه رسانه       تحول و دگرگوني، فن   

مام سطوح اجتمـاعي را در همـة        آوري، ت   ي انتقال پيام و اطلاعات هستند و به كمك فن           ها، وسيله   رسانه

آوري ارتباطات صرفاً در اختيار متخصصين        برخلاف گذشته، فن  . دهند  ها، تحت سيطره قرار مي      سرزمين

  .نيست و در زندگي روزمره مردم معمولي در زمرة نيازهاي اساسي در آمده است

 ديگـران بـا يكـديگر       ها بدون واسـطه     گسترش نظام ارتباطي اين امكان را فراهم كرده است كه انسان          

.  ارتباط برقرار كنند، از افكار و ديدگاههاي هم مطلع شوند و بر يكـديگر تـأثير بگذارنـد                   سخن بگويند، 

  .همين قدرت جادويي نوين است كه آن را به سلاح مؤثر فرهنگي بدل كرده است

عي و در جهان امروز انسان به دليل تمركـز جمعيـت در شـهرهاي بـزرگ، پيچيـدگي زنـدگي اجتمـا         

هاي سياسي و اجتماعي و       المللي، تحولات سريع نظام     هاي ملي و بين     ها و همبستگي    اقتصادي، وابستگي 

شرايط اقتصادي و دگرگوني مباني فرهنگي، بيش از پـيش نيازمنـد اطـلاع يـافتن از وقـايع و حـوادث                      

  .پيرامون خود است

انـسان امـروز بـه سـبب        . اصر است هاي زمان مع    به عبارت ديگر، آگاهي اجتماعي از مهمترين ويژگي       

انگيـز از گذشـته قـرار       هاي وسيع، پيچيـده و اضـطراب        اندازه  تحولات و تغييرات ناگهاني در برابر چشم      

گرفته و اشتياق و رغبت وي براي خواندن، شنيدن و ديدن وقايع به صورت يك نياز اساسي و روزمـره                    
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توان گفت در عصر حاضـر هـيچ فـردي            ت مي به دليل همين نياز اساسي است كه به جرأ        . درآمده است 

هاي همگاني با انتقال اطلاعات جديد بـه مخاطبـان    رسانه. ارتباط باشد هاي جمعي بي نيست كه با رسانه   

اگـر  . و مبادله افكار در رفع نياز به آگاهي و توسعه و تمدن بشري، نقش محوري و انكارناپـذير دارنـد                   

 واژه خلاصه كنيم، بايد از توليد، توزيـع و مـصرف نـام ببـريم،                اقتصاد و مسايل بسيار پيچيده را در سه       

  .نياز از آنها بداند تواند خود را بي مفاهيمي كه هيچ فردي نمي

بنابراين رسانه و اقتصاد از نيازهاي اساسي بشر است و توسعه اقتصادي و اجتماعي گسترش وسـايل                 

  .ارتباط جمعي لازم و ملزوم يكديگر هستند

ها، انتشار اخبار رويدادهاي اجتماعي، اقتـصادي، سياسـي و فرهنگـي              ن وظايف رسانه  يكي از مهمتري  

دهد تا محيط پيرامون خود را بهتر بشناسد و تصميمات مهم فردي و   همين امر به انسان امكان مي     . است

 ـ   تر، شفاف اجتماعي خود را براساس اطلاعات بيشتري، واقعي   ا تر و به روز اتخاذ كند و از ايـن طريـق ب

  .هاي اجتماعي خود آشنا شود مسئوليت

 وسـايل ارتبـاط جمعـي        هاي جمعي، نقش ارشـادي و رهبـري آنهاسـت،           دومين وظيفه اساسي رسانه   

تواند در توسعه سياسي، اقتصادي و اجتماعي به ويـژه در كـشورهاي در حـال توسـعه بـا انتـشار و                         مي

دهنـده و     ار نقـش مـؤثر، آمـوزش      هـاي نـو در بيـداري وجـدان عمـومي و تنـوير افك ـ                گسترش انديشه 

تواند از مفاسد اقتصادي جلوگيري كنـد و در تعـديل             اين امر نيز به نوبه خود مي      . كننده ايفا كنند    رهبري

  .ثروت و توسعه رفاه عمومي مؤثر باشد

سومين وظيفه يك رسانه وظيفه سرگرمي و تبليغي آن است در حالي كه دو وظيفه قبلي يعني وظايف                  

  .شود ي و ارشادي ـ رهبري به ارتباط فكري يك رسانه با مخاطبان آن مربوط ميخبري ـ آموزش
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يكي از عوامل مهم و راهبردي توسعه اقتصادي و اجتماعي، توسعه منابع انـساني و بهـسازي نيـروي                   

تجربه كشورهاي پيشرفته جهان گوياي اين واقعيت است كه داشـتن نيروهـاي توانمنـد و              . انساني است 

هاي گروهي در هر      رسانه. د به باورهاي مشترك، عامل اساسي رشد و توسعه آنها بوده است           ويژه معتق   به

اي كه حوادث و رويدادهاي مختلف آن جامعـه را            اي از جايگاه خاصي برخوردار هستند به گونه         جامعه

هـاي گروهـي بـه عنـوان      رسـانه . دهنـد  از زواياي گوناگون و تخصصي مورد بررسي و توجه قـرار مـي    

بررسـي رونـد جـاري در    . هاي مهم نظارتي سهم بسيار زيادي در توسعه و رشد هر جامعـه دارنـد          اهرم

رساني بـه     هاي مختلف كاري و تطبيق آنها با آنچه كه از نظر قانوني بايد باشد و به دنبال آن اطلاع                    زمينه

ري بـه شـمار     هاي گروهي هر كشو     موقع و صادقانه به مردم و مسئولان يكي از مهمترين وظايف رسانه           

  .آيد مي

توسعه فرهنگي به عنوان زمينه و شرط لازم براي هر گونه توسعه اقتصادي ـ اجتماعي قابـل پـذيرش    

پس اگر بپذيريم كه دستيابي به توسعه اقتصادي و اجتماعي و برخورداري            . بسياري از انديشمندان است   

اتفاق جامعه ايراني اسـت و بـاز        عقلاني از نعمات مادي و معنوي اين جهان خواست اكثريت قريب به             

اگر بپذيريم كه تحول در فضا و عرصه فرهنگي كـشور نيازمنـد ايـن پيـشرفت اقتـصادي، اجتمـاعي و                      

هـاي مهـم توسـعه فرهنگـي      هاي گروهي به عنوان يكي از مؤلفه        آباداني واقعي كشور است، نقش رسانه     

  .شود كشور آشكار مي

به توسعه كشور كمك  ) رساني، آموزش و هدايت     اطلاع( خود   توانند با كاركردهاي    هاي سالم مي    رسانه

هـا    رسـانه . كند  ها كمك مي    كنند و توسعه كشور نيز در يك رابطه متقابل به سلامتي هر چه بيشتر رسانه              

وجدان جامعه، مجراي ارتباطي بين مردم و مسئولان، ابزار مشاركتي سياسي و يكي از نهادهـاي جامعـه                  
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كننـد و از      ارچوبي است كه در آن افكار و عقايد گونـاگون بـا هـم تلاقـي مـي                 ها چه   رسانه. مدني است 

آيـد و     اي براي مسائل پديد مي      راهكارهاي تازه . گردد  اي خلق مي    هاي تازه   برخورد و آميزش آنها انديشه    

 هاي گروهي زنده و فعال، فكر جامعه را به پويـايي        رسانه. شود  اي براي حركت ايجاد مي      هاي تازه   انگيزه

رمقي آنهـا، جامعـه را        دهد و در مقابل سستي و بي        و فعاليت، حركت و آفرينندگي و مشاركت سوق مي        

هـا مـستلزم آن    ايفاي نقش خلاق و فعال از طرف رسـانه . كشاند حركتي و فقر فكري و معنوي مي       به بي 

هـا    بينانه آنها نارسـايي     عاي در اختيار داشته باشند و بتوانند با ارزيابي واق           ها اطلاعات تازه    است كه رسانه  

حل ارائه دهند و با اين كار محيط سـالمي بـراي بحـث و گفتگـو درجامعـه         را مورد نقد قرار داده و راه      

  .ايجاد كنند

تـري خواهـد شـد، اگـر          ي سوم دچار تحول شگرف و عميق        هاي ديگر، در هزاره     ورزش مانند پديده  

تـوان    ها نيز تصور كنـيم پـس مـي          د را براي رسانه   جهاني شدن را براي ورزش بپذيريم بايد همين فراين        

مثبت از اين نظر . ها و ورزش تصور كرد كه داراي جنبه مثبت و منفي است          رابطة متقابلي را براي رسانه    

ورزش نيـز خـود     . شـود   هـا در جهـان مـي        اي سبب گسترش ورزش و انتقال فرهنـگ         كه فناوري رسانه  

خيزد، بـدان معنـي       ها باشد، جنبه منفي آن هم از همين نكته برمي          تواند منشاء آثار مفيدي براي رسانه       مي

ها به دنبال تنها بخشي از ورزش كه سودآورتر است باشند و نيازهاي واقعـي مـردم از ورزش                     كه رسانه 

  .ها به فراموشي سپرده شود در هياهوي تبليغات رسانه
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  هاي خبري وظايف رسانه

سازي و گسترش دانش و اطلاعـات         رساني، هوشيار   ، اطلاع هاي خبري   يكي از مهمترين وظايف رسانه    

هـاي مختلـف      ع  هايي است كه امكان دسترسي و تجربه مستقيم از رويدادها و موضـو              مخاطبان در زمينه  

كننـد، وظيفـه    در بين سازمانها و نهادهاي گوناگوني كـه در جامعـه فعاليـت مـي            . براي آنها فراهم نباشد   

هاي   هاي مختلف بر عهده رسانه      لاعات و تأمين نيازهاي مخاطبان در زمينه      آوري تدوين و انتقال اط      جمع

اين دنيـا   . كنيم در بسياري از موارد دور از چشم و ذهن ماست            دنيايي كه در آن زندگي مي     . خبري است 

  .را بايد شناخت، تبيين و متصور شد

 مردم قابل دسترسي يـا      دهد، براي همه    آنچه در صحنه سياسي، اقتصادي، فرهنگي و اجتماعي رخ مي         

وسايل ارتباط جمعـي بـا ارائـه اخبـار و اطلاعـات گونـاگون ـ آگاهانـه يـا ناخودگـاه ـ            . تجربه نيست

دانـيم، ارائـه اطلاعـات     همانطور كه مي. گيري ذهنيات ما از محيط اطراف كمك كنند         كوشند به شكل    مي

مل گوناگوني كـه در فراينـد انتقـال         هاي محيط اطراف با وجود عوا       درست به منظور دستيابي به واقعيت     

درون «اي نيست، عوامل مختلـف         بيننده و شنونده وجود دارد، كار ساده        اطلاعات از رويداد تا خواننده،    

  .بر اين فرآيند تأثير متقابل دارند» برون سازماني«و » سازماني

ه عنوان يكي از مهمترين ب» هاي اجتماعي گيري واقعيت شكل«اي بر مفهوم      در سالهاي اخير، تأكيد تازه    

امروز سوال ايـن نيـست كـه    . هاي ارتباطي مورد بررسي پژوهشگران قرار گرفته است   آثار اجتماعي پيام  

گذارند، بلكه  ها، اعتقادات، باورها و رفتارهاي مخاطبان تأثير مي          چگونه بر نگرش   4وسايل ارتباط جمعي  

كننـد و چگونـه       ن از محـيط اطـراف خـود مـي         ها چه كمكي به تبيين مخاطبـا        سؤال اين است كه رسانه    

                                                 
4- Mass Media 
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هـا    جا فرض بر اين است كـه رسـانه          در اين . هاي توسعه جلب كنند     توانند مشاركت آنان را در برنامه       مي

گيـري    توانند با تأكيد و برجستگي انتخابي خود بر ارزشها، هنجارها و رويدادهاي گوناگون به شـكل                 مي

گيـري    هـا نقـش مهمـي در شـكل          رسـانه . همگاني كمـك كننـد     براي مشاركت     ادراكات و ايجاد انگيزه   

با ارائـه اطلاعـات درسـت، لازم و كـافي، اظهارنظرهـا و ديـدگاههاي               . كند  هاي مخاطبان ايفا مي     نگرش

كـه در   » اي  دهكده«تواند مخاطبان خود را در تصوير ذهنشان از           مختلف، بررسي و تشريح رويدادها، مي     

  .)3(كند، ياري دهد  آن زندگي مي

شود   چهار فعاليت عمده وسايل ارتباط جمعي را كه گاه نقش يا عملكردهاي ارتباط جمعي ناميده مي               

  :توان تشخيص داده و برشمرد كه عبارت هستند از مي

               نظارت بر محيط  ـ1

  ـ كمك به جامعه در پاسخ به محيط خود2

  ـ انتقال ميراث اجتماعي به اعضاي جديد جامعه3

  و تفريحـ سرگرمي 4

ي گردآوري و توزيـع اطلاعـات مربـوط بـه رويـدادها، هـم در                    اين فعاليت، درباره  : نظارت بر محيط  

نـام داده اسـت كـه همـان         » تجسس و مراقبت از محيط    «خارج و هم داخل جامعه است، لازول اين را          

امل تعبير  اين فعاليت ش  : كمك به جامعه در پاسخ به محيط خود       . هاي خبري است    عملكرد خبري رسانه  

لازول ايـن را    . ي رفتار مناسب در برابر ايـن رويدادهاسـت          رويدادهاي محيط، و تجويز سلوك يا شيوه      

نامد كه عموماً در نزد مردم به عنوان سـر مقالـه يـا                مي» هاي جامعه در پاسخ به محيط       همبستگي بخش «

  .گري تبليغاتي، معروف است فعاليت آوازه
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شـود و همـان رسـانش آگاهيهـا،            به عنوان فعاليت آموزشي شناخته مي      عموماً: انتقال ميراث اجتماعي  

  . واردان است ارزشها و هنجارهاي اجتماعي از نسلي به نسل ديگر، يا از اعضاي جامعه با گروه تازه

هاي ارتباطي است كه اصلاً به منظور تفـريح       ي آن دسته از كنش      اين فعاليت درباره  : سرگرمي و تفريح  

  .ر گرفته شده استو سرگرمي در نظ

توانـد نتـايج و    هر يك از اين چهار فعاليت ارتباط جمعي از لحـاظ رفـاه جامعـه يـا اعـضاي آن مـي                  

آمدهاي نامطلوبي را  تواند پي ها، مي  آمدهاي مطلوبي را دربر داشته باشد، اما در عين حال، اين فعاليت             پي

به عنوان مثال، اخبـار زيـاده از حـد     . اذ كند دربر داشته باشد، يعني عملكرد نامناسب در برابر جامعه اتخ         

تفـاوت    تواند نگراني و اضطراب را بالا برده، موجب شود كه مردم به زنـدگي خـصوصي خـود بـي                     مي

توانـد    كنند، مـي    هاي گروهي از اخبار منتشر مي       تعبير يا تفسيري كه رسانه    . دردي اختيار كنند    باشند و بي  

رمي و تفريحات همگاني نيز ممكن است خلاقيت و كمال هنري        سرگ. نيروي انتقاد مردم را ضعيف كند     

  ).2(را دستخوش فترت كند 

  

  هاي گروهي نقش فراگير رسانه

  :توان چنين برشمرد هاي خبري را مي طور كلي نقش رسانه به

  .هاي صحيح درباره وقايع كشور و جهان ـ تهيه و تنظيم و ارائه خبرها و گزارش1

گـذرد در اختيـار       ش كنند تا تصوير جامع و كاملي از آنچه در دنيـا مـي             هاي خبري بايد ك وش      رسانه

هـاي    خوانندگان، شنوندگان و بينندگان خود قرار دهند تا آنان بتوانند با داشتن اطلاعات درست تصميم              

  .هاي مختلف زندگي خود بگيرند اي در زمينه آگاهانه
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  .قوانينـ حمايت از حكومت قانون و ناظر بر اجراي درست و دقيق 2

هاي خبري به عنوان ركن چهارم حكومت بايد خادم مردم و ناظر بر كارها                 رسانه  در انجام اين وظيفه،   

و تصميماتي كه در كشور جريان دارد، باشند و از اين راه همواره مسئولان و مـردم را از جريـان امـور                       

  .آگاه كنند

  ـ ايجاد محيط مناسب براي برخورد عقايد گوناگون3

ها و نظرهاي گوناگون بتواند با يكديگر متبادل شود، امكـان رشـد و توسـعه      محيطي كه عقيده تنها در 

وسايل ارتباط جمعي، بايد بستر مناسب اين محـيط را          . شود  سياسي و حكومت مردم بر مردم فراهم مي       

  .فراهم كند

  ـ فراهم كردن زمينه آموزش مداوم براي بزرگسالان4

انـد، اطلاعـات       به بزرگسالان كه محيط كلاس و مدرسه را ترك كـرده           توانند  وسايل ارتباط جمعي مي   

هاي خبري به عنوان يك منبع        براي بسياري از مردم، رسانه    . هاي علوم و فنون ارائه دهند       جديد در زمينه  

از طريـق وسـايل ارتبـاط       . شود  ها، نظرها و كشفيات تازه محسوب مي        اصلي براي تماس با دنياي عقيده     

  .توانند از نوآوريها آگاه شوند مردم ميجمعي است كه 

  ـ كمك به رشد فكري و فرهنگي جامعه5

بايست در رشد فكري و معنوي افراد         وسايل ارتباط جمعي، به عنوان مكمل مدارس و دانشگاهها، مي         

جامعه در شناخت مسايل و موضوعات روز، احياي هويت فرهنگي را دربر داشته باشد و باعـث ايجـاد            

  .ماعي در مردم شودمسئوليت اجت

  هاي آموزنده ـ فراهم كردن سرگرمي6
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هـاي ارتبـاطي    در انجام اين امـر، رسـانه  . هاي ارتباطي در انجام اين وظيفه يكسان نيست        وظيفه رسانه 

  .بايست همواره جنبه آموزشي را در نظر داشته باشند و از بدآموزي پرهيز كنند مي

  .بخش هاي توسعه هـ ايجاد روحيه مشاركت و همكاري با برنام7

هاي خبري بايد روحيه مشاركت و همكاري مردم را بـا             هاي تحقيقي و انتقادي، رسانه      با ارائه گزارش  

  ).3(هاي توسعه سهيم بدانند  هاي توسعه ايجاد كنند و آنان را در اجراي برنامه برنامه

بـدين  . شوند  يد، شناخته مي   به عنوان منابع خبر مورد تأي       هاي گروهي،   در يك جامعه، انبوهي از رسانه     

ي گروهـي     اي با عنوان رسـانه      ترتيب، با اينكه اخبار منتشره از سوي كساني كه در داخل سازمان پيچيده            

تواند كذب يا نادرست باشد، اما آنچه اهميت دارد اين است كـه آن گـزارش كـذب را                     كنند، مي   كار مي 

سازد كه چون صحت و        زيادي جامعه را مطمئن مي     اين مسئله، تا حدود   . توان تا منبع آن رديابي كرد       مي

سقم خبر در معرض افشاء قرار دارد، گزارش مزبور بايد حقيقي و صحيح باشد و يـا اينكـه گيرنـدگان                     

برداري يـا     هاي خاص همانند تلاش براي بهره       توانند انحرافات يا نادرستي     شناسند، و مي    پيام، منبع را مي   

  .ها را تشخيص دهند سانسور در گزارشآلت دست قرار دادن ديگران يا 

پيـدايي  . اي است كه تنهـا چنـد صـد سـال عمـر دارد               ي اجتماعي نسبتاً تازه     هاي گروهي پديده    رسانه

آوري نسبتاً پيشرفته كـه بتوانـد ابـزار مـورد             وجود يك فن  . ها منوط به دو تحول عمده بوده است         رسانه

 در ميان گروه كثيري از مردم افـزايش دهـد تـا افـراد از                لزوم را توليد يا فراهم نمايد و سطحي از سواد         

هـاي گروهـي، هـم        بايد توجه داشت كـه رسـانه      . برداري كنند   طريق آن بتوانند از اطلاعات منتشره بهره      

گذارند و به نظـر       وابسته به سواد و تحصيلات اشخاص هستند و هم بر سواد و تحصيلات آنها تأثير مي               

  .شود هاي گروهي بيشتر مي  تحصيلات، گرايش افراد براي مطالعه رسانهرسد با بالا رفتن ميزان مي
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 آمريكـا  1965آمار جامع سـال  . هاي گروهي در ايالات متحده امريكا بسيار فراگير هستند امروز رسانه 

افراد بـالغ آمريكـايي بـه       % 90. شود  منازل يافت مي  % 93و تلويزيون در    % 98دهد كه راديو در       نشان مي 

افـراد بـالغ حـداقل يـك مجلـه را           % 70 تا   60گذرانند،    يك روزنامه را از نظر مي     ) هر روز (طور مرتب   

مـشاهده  ) در سـالن سـينما    (افراد بالغ آمريكايي حداقل يك فيلم را در عرض ماه           % 50. خوانند  مرتباً مي 

  ).4(خوانند  جمعيت بالغ آمريكايي كتاب مي% 30كنند، و  مي

ها، برتر و     هاي الكترونيكي را به خاطر برخي ويژگي        مكن است رسانه  هاي مختلف، م    در مقايسة رسانه  

هايي متعدد نشان داده است كه هر چه مردم تحـصيلات        بررسي. از لحاظ خصايص ديگر كم اثرتر بيابيم      

  .دهند هاي الكترونيكي بيشتر ترجيح مي هاي چاپي را به رسانه و سواد بيشتري داشته باشند، رسانه

تر است و اگر مـردم محـدود بـه            ها باور كردني    دهد تلويزيون، از همه رسانه      شان مي مطالعات ديگر، ن  

تـر اسـت تلويزيـون در         هـا خواسـتني     رسد تلويزيون از همة رسـانه       گزينش يك رسانه باشند به نظر مي      

  . افزايش داد ، نقش رهبري خود را در اين ابعاد،1967 تا 1959ي سالها  فاصله

، مجلـه،     ي اصلي ارتباط جمعي، روزنامـه        مطبوعات معمولاً به چهار رسانه     امروز، اصطلاح : مطبوعات

هاي خبري كه كارشان گردآوري و پخـش اطلاعـات            راديو و تلويزيون و نيز ديگر ضمائم مانند اتحاديه        

 دستخوش جا بجايي بوده      شود، اين تعبير در طول زمان،       رساني عمومي است، اطلاق مي      به منظور اطلاع  

هايي بود كـه      غاز قرن، اصطلاح مطبوعات چنان كه از نام آن مشخص است محدود به رسانه             در آ . است

ها و تعـدادي گاهنامـه كـه در آن            شد، يعني همان روزنامه     هاي چاپ طبع يا توليد مي       ي ماشين   به وسيله 

خبار ، اصطلاح مذكور راديو و ا     1940 و   1930ي    بعدها، در طول سالهاي دو دهه     . گرديد  زمان منتشر مي  
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ي   در سـالهاي دهـه    . سينمايي را نيز كه جزء بسيار مورد توجه و رايج صنعت فـيلم بـود، دربـر گرفـت                  

  .، اخبار سينمايي منسوخ شد و جاي آن را غول تازه واردي به نام تلويزيون گرفت1950

 به ايـن ترتيـب عـلاوه بـر مقـولاتي          . توان بررسي كرد    ها نيز مي    مطبوعات را از نظر پوشش خبري آن      

تـوان يافـت كـه نمايـانگر      هـايي را كـه مـي    چون مطبوعات تجاري، مطبوعات ورزشي و غيـره، رسـانه      

  .اي، و مطبوعات محلي هستند المللي سراسر كشور، مطبوعات منطقه مطبوعات بين

  

  ها ها در جهاني شدن پديده نقش رسانه

راديـو  (ر دو حـريم امـواج       ي قدرتمند ارتبـاطي د      انگيز عصر ما، تولد دو پديده       هاي شگفت   از ويژگي 

است كه همچون غول، از بند قصه و افسانه گريخته و در عملكرد             ) مجله و روزنامه  (و چاپ   ) تلويزيون

  .شناسند اي نمي كنند و هيچ مرز و اندازه مهار خود، انفجارآميز رشد مي بي

 و نيـروي    خوانند، بـه جهـت تولـد ايـن دو غـول اسـت               اگر قرن بيستم را عصر انفجار اطلاعات مي       

... هاي رفيع، دسـتگاههاي عظـيم چـاپ و تكثيـر و               ها، آنتن   ناپذير و رو به گسترشي كه از ماهواره         پايان

  .كنند آوري اطلاعاتي كسب مي ديگر عناصر فن

شود كه شخصيت فردي و       آيا اين، انقلابي بزرگتر از هر انقلاب ديگر در زندگي بشر نيست؟ گفته مي             

بخـشند و     شـكل مـي   » وسايل ارتباط جمعي  «وزگار را بيش از هر عامل ديگر        منش اجتماعي افراد اين ر    

آيند، زيرا مـردم تـشنگي وافـري بـه اخبـار و               دهندگان انسان امروز به شمار مي       اين وسايل عملاً پروش   

هنـر، علـم، اقتـصاد، ورزش،       : ي هر آنچه انسان امروز آرزو كنـد         ها سرچشمه   اند و رسانه    اطلاعات يافته 

  .هستند... بر و  خ تفريح،
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اي بيــشتر  ، مطبوعــات از پيــشينه)روزنامــه، مجلــه، راديــو و تلويزيــون(هــاي اربعــه  در ميــان رســانه

خبـري ـ   «هـا و مجـلات معتبرتـرين منبـع      اواخر قرن نوزدهم و اوايل قرن بيستم، روزنامه. برخوردارند

رسـيدند و محتـواي    واد ميي درس خوانده و باس    ي نخست به دست طبقه      بودند كه در درجه   » اطلاعاتي

امـا، اوج شـكوفايي و كشورگـشايي    . كرد آنها توسط اين پل ارتباطي، به ديگر طبقات جامعه سرايت مي     

، فقـط در امريكـا      1940ي    هاي دهـه      در آن زمان، يعني در سال     . مطبوعات، مقارن جنگ جهاني دوم بود     

 مجلـه نيـز مـوقعيتي       35شـد و      منتـشر مـي   اي و ايالتي      نامه به صورت منطقه      هفته 700 روزنامه و    1750

  .داشتند كه اين، بخش عظيمي از كل مطبوعات در حال انتشار جهان بود) ملي(سراسري 

آمريكا تا به امـروز توانـسته اسـت موقعيـت پيـشتازي خـود را حفـظ كنـد و بـا انتـشار مجـلات و                            

، 8، مك كالز  7 ميليون و لايف   5/14 6وي گايد    ميليون تيراژ، تي   5/17 5هايي مثل ريدرز دايجست     روزنامه

، 14، تـايم 13، نيويورك تـايمر   12، لس آنجلس تايمز   11، وال استريت جورنال   10، نشنل جئوگرافيك  9لوك

  .آوار بر سر مردم دنيا خراب شود همه هم با تيراژهاي ميليوني، همچون ...  و 15اسپورترزايلوستريتد

المللي، يكي     و مجلات ورزشي ملي يا بين      ها  هاي محلي گرفته تا روزنامه      از بولتن » مطبوعات ورزشي «

هاي ورزشـي و افكـار        هاي اصلي وسايل ارتباط جمعي هستند كه به مثابه پل ارتباطي ميان ميدان              از پايه 

  .يابد كنند و بدون عملكرد آنها، هيچ رويداد ورزشي هر اندازه مهم و معتبر رونقي نمي عمومي عمل مي

                                                 
5- Readers Digest 
6- TV. Guide 
7- Life 
8- Mac 
9- Look 
10- National Geographic 
11- Wall Street Journal 
12- Los Angles Times 
13- New York Times 
14- Time 
15- Sports Illu Strate 



 ٢٠

تواند به    اند و حتي امروز كه تلويزيون مي        ت نقشي عمده داشته   در فرآيند جهاني شدن ورزش، مطبوعا     

ها   ها و تالارهاي ورزشي را به خانه        ترين ميدان   ي كوچك تصوير عظيم     سادگي و با فشار دادن يك دكمه      

ي مكتـوب همچنـان بـا قـدرت بـر افكـار               منتقل كند، از اهميت مطبوعات كم نشده است و اين رسانه          

  .كند عمومي حكومت مي

  ي روزنامـه    اي از يك صـحنه      ج اخبار ورزشي در نشريات، ابتدا به صورت اخباري كوتاه در گوشه           در

  .است» عصر نوين ورزش«بود سخن از اواخر قرن نوزدهم و آغاز 

 ايـن نكتـه را بـه        1896 در سـال     17»ديلي ميل «ي معروف      مؤسس و ناشر مجله    16»لرد نورث كليف  «

ي  ي چنداني بـراي مطالعـه   انقلاب صنعتي، ديگر مجال و حوصلهدرستي دريافته بودند كه مردمان عصر     

نويسي و شـاداب نويـسي روي آورد و همپـاي آن بـه                بنابراين، در مجله خود به مختصر     . مفصل ندارند 

. علايق مردم در زمينه تفريحات جديد به ويژه ورزش و مسابقات ورزشي توجه بسياري مبذول داشـت                

  .ره داد و به مجله دلخواه طبقات مختلف مردم تبديل شدنتيجه آنكه ديلي ميل تغيير چه

هـاي    ميرور را نيز به همـين شـيوه و مـزين بـه عكـس      ي ديلي   مجله 1903لرد نورث كليف، در سال      

 با در اختيار گرفتن مجله معروف تايم و ايجاد دگرگوني در محتواي             1908فراوان منتشر كرد و در سال       

  .كردآن، انقلابي در تاريخ مطبوعات 

 نيز براي آنكـه     19 و گاردين  18اي از تحول، مجلات سنتي ديگري نظير ديلي تلگراف          در چنين هنگامه  

زنده بمانند و از چشم مردم نيفتند ناگريز از قبول دگرگوني شدند كه جنجال برانگيزتـر از همـه ظـاهر                     

  .كار و سنتي بود ي ورزش در مجلاتي چنين محافظه شدن صفحاتي ويژه

                                                 
16- Lord North Gliff 
17- Daily Mirror 
18- Daily Teiegraph 
19- Gardian 
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هـاي آن     زيـرا انتلكتوئـل   . ي روشنفكر و دانـشگاهي خـوش نيامـد          ي طبقه   البته به ذائقه  اين تحولات،   

. شـمردند  كردند و آن را سرگرمي عوام مـي  ي زياد به ورزش نگاه مي      روزگار از تريبوني بلند و با فاصله      

بدين روي، اين بحث در مجامع روشنفكري و دانشگاهي در گرفت كه با ظاهر شدن مطالـب ورزشـي،                   

اند اما گذشت زمان نشان داد و ثابـت           وعات به سوي ابتذال كشيده شده و به طرف عوامل ميل كرده           مطب

كرد كه تشخيص لرد نورث كليف و سر دبيرهاي ديگر نشريات درست بوده است و عصر ورزش چنان      

مي هايي چون ورزش، مسابقه، تفريح، و سرگر        توان از سوژه    جاذبه و گسترشي دارد كه به هيچ وجه نمي        

  .چشم پوشيد

ي   ها نه فقط انباشته از عكس و اخبار ورزشي شدند، بلكه بـا آغـاز دوره                 به زودي، مجلات و روزنامه    

هـاي متنـوع    اي، مطبوعات كه خـود حاميـان اصـلي رشـته     اي از انتشار مجلات تخصصي تك رشته   تازه

ي   ي فوتبال، مجلـه     ل، مجله ي بيسبا   ي سواركاري، مجله    مجله: ورزشي بودند به ميدان رقابت قدم نهادند      

  .هاي ورزشي ي شكار و مجله ساير رشته بسكتبال، مجله

افزاي بازار    اين قبيل مجلات تخصصي، با جلب افكار و تشديد علايق عمومي، هر چه توانستند رونق              

در واقع اگر حمايت همـه جانبـه و تبليـغ مطبوعـات             . ورزش شدند و آن را از فرش به عرش رساندند         

شـده و بـراي       هاي ورزشي پرطرفدار امروز از صـحنه ورزش حـذف مـي              كه بسياري از رشته    نبود، بسا 

ي ورزش يا با الهام از        رفت، اما نه فقط چنين نشد بلكه با گذشت زمان از دل هر رشته               هميشه از ياد مي   

ديـد  آور جمعيـت و پ  ي وجود نهاد و متناسب با رشـد سرسـام   اي پا به عرصه دو يا چند رشته، نوع تازه 

اي براي خود مشتاقان فراوان يافت و زمـان هـر             هاي مردم، هر نو رسيده      آمدن تنوع در نگرشها و سليقه     

چه گذشت، نشريات ورزشي رشد بيشتري كردند، تكثير يافتند و كيفيت خود را ارتقاء دادند و به جايي           
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ي برخوردارنـد كـه   انگيـز  ي اول قرن بيست و يكم از چنان قـدرت شـگفت   رسيدند كه امروز ـ در دهه 

هـايي   نامـه  المللي ورزشـي، ويـژه   ي فقط چند ساعت از مراسم اختتام يك رويداد بين      توانند به فاصله    مي

هـا   مملو از عكس و خبر و تفسير و تحليل، در بهترين كيفيت ممكن، توليد كنند و در دسـترس ميليـون                  

  .خواننده قرار دهند

آمدي است كه در طيف وسيع آن، خبرنگاران، عكاسـان،          نمايي، مديون عوامل متعدد و كار       اين قدرت 

ي توزيـع و سـاير عوامـل          آوري ارتباطات، صنعت نوين و رو به گسترش چاپ، شـبكه            خبرگزاريها، فن 

  .خورد اندركار به چشم مي دست

ي تصوير، چنان قـدرتي بـه صـنعت چـاپ و انتـشار                ه  آوري مخابر   براي نمونه، استفاده از رايانه و فن      

توان در هر نقطه از جهان صفحات مجله و روزنامه را تنظيم كرد و پـس                  است كه به آساني مي    بخشيده  

ي تصوير صفحات به ديگر پايگاههاي مـستقر در اقـصي نقـاط گيتـي، بـه چـاپ همزمـان و                        از مخابره 

. شـد آنكه ديگر نيازي به چاپ و توليد در يك محل و ارسال آن به مراكز توزيع با   ميليوني اقدام كرد، بي   

شود كه صنعت چاپ و توزيـع هنـوز در ابتـداي راه تكامـل      با اين حال، پايان راه اين نيست و گفته مي      

  .برد خود به سر مي

: مجلات مشهوري چـون . المللي و عملكرد آنها نگاهي گذرا داشت   اينك، بايد به مجلات ورزشي بين     

  ... و 23، كيكر22، اونز21، ورلد ساكر20مونديال

  .كند رزشي مونديال را گروه كمونيستهاي ورزشي نويس فرانسه توليد و منتشر ميمجلة و: مونديال* 

                                                 
20- Mondial 
21- World Soccer 
22- Onze 
23- kicker 
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 مـردم جهـان      دهد اما، عملاً كاري به همة       مونديال، گرچه در زبان فرانسه، جهاني و عالمگير معني مي         

 سال برگزيده اسـت تـا اصـول و افكـار مـرام اشـتراكي را در                16 تا   12ندارد و خوانندگان خود را بين       

  .چوب ورزش و با رنگ و لعاب ورزش تبليغ كند و به انديشة نوجوانان و جوانان راه يابدچار

اي كـه در ايـن    هيأت تحريرية مونديال فقط به قصد شكار نسل جوان وارد ميدان شده است و اسلحه       

  .است» ورزش«در و پيكر به دست دارد  شكارگاه بي

 كه در   25 يا گل  24 و برخلاف مجلاتي چون شوت     اي است انگليسي    ورلد ساكر ماهنامه  : ورلد ساكر * 

شود و جنبة تجارتي محض دارند، اين مجله توانسته اسـت بـا               فضاي فوتبال انگليس چاپ و منتشر مي      

  .وقار و متانت بيشتري به انتشار مطالب سنگين بپردازد

تقاد نـدارد   هاي ورلد ساكر اين است كه به تفسير خبرگزاريها و گزارش ديگر خبرنگاران اع               از ويژگي 

هـاي   فرستد تا در محيط باشند و متناسب بـا ويژگـي     و خبرنگاران و مفسران خود را به محل مسابقه مي         

 تيم استه آوا از روماني به فينـال  1986براي مثال، وقتي در سال . مشي آن مطلب تهيه كنند     مجله و خطي  

وهـي از خبرنگـاران خـود را بـه          جام قهرماني اروپا راه يافت و قهرمان نيز شد، مجلـة ورلـد سـاكر گر               

بخارست پايتخت روماني فرستاد تا تحقيق كنند كه چگونه  تيمي از شرق اروپا توانسته اسـت بـه ايـن                     

محـصول پژوهـشهاي   ! اي؟ مهم نايل شود، با چه بازيكناني، چه امكاناتي، چه نوع تمريني و چـه برنامـه    

فوتبال روماني بود كه به شـكلي گـسترده         گروه خبري ورلد ساكر يك گزارش بسيار جامع و مفصل از            

  .در مجله درج شد

                                                 
24- Shoot 
25- goal 
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كند و جالبترين كارش هم اينكه نام نويسنده و خبرنگـار هـر مطلبـي          ورلد ساكر از اين كارها زياد مي      

  !شود بالاتر و بزرگتر از تيتر اصلي مقاله درج مي

مناسـبتهاي مختلـف و بـه       ورلد ساكر همچنين از مقالات خود مجموعه مقاله يا كتاب سال را نيز بـه                

كند و در اختيار دوستداران فوتبال و آرشيو مطبوعات جهان قـرار              شكلي بسيار نفيس چاپ و منتشر مي      

  .دهد مي

  .كنايه از عدة بازيكنان يك تيم فوتبال است» يازده«در زبان فرانسه، اونز به معني : مجله اونز

صـة مطبوعـات ورزشـي فرانـسه نهـاد و امـروز در        هزار تيراژ قدم به عر250در روز انتشار با    » اونز«

 ميليون تيراژ براي ميليونها شـيفتة       5/1اي با      ميليون خواننده دارد و به مجله      4شرايطي كه تنها در فرانسه      

  .فوتبال در سراسر جهان تبديل شده است

مخاطـب قـرار    ادارة مجله اونز را گروه كاتوليكي مطبوعات فرانسه بر عهده دارد دو گروه خواننده را                

به اين ترتيب، به اعتقاد سر دبير اونز مـا يـك پـل              !  ساله 60 تا   35 ساله و گروه     20 تا   10گروه  : دهد  مي

  .پذير ميان پدران و فرزندان هستيم انعطاف

گويد هدف ما از انتشار اونز ايـن اسـت كـه گريبـان جوانـان را از              مينك نوآهاك، ناشر اونز مي    .ژان د 

پـس،  .  دهيم و يك مجله شاد، فعال و قابل خواندن به دست مردم بدهيم             دست مجلات پرحرف نجات   

بـه  . در مجله اونز تصوير بر كلام اولويـت دارد        !  فقط رنگ   !گيريم  هر چه بتوانيم عكس رنگي به كار مي       

پـس، آنچـه مـا      . كنـيم   عبارت ديگر ما روي صفحات كاغذ، تصويرهاي گريزان تلويزيـون را ثبـت مـي              

  .يم و بدست آوريم، حس مطبوعاتي نيست، بلكه حس سير كردن چشم استخواهيم مهار كن مي
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عرصة مطبوعات ورزشي فرانسه را منفجر كرده و پيدايي         » وانز«كارشناسان مطبوعات اعتقاد دارند كه      

توان آن را يك سر فصل تاريخي محـسوب داشـت و از           اي به قدري با اهميت است كه مي         چنين نشريه 

  .، اين حضور تاريخي را توجيه كرد»بعد از اونز«و »  از اونزقبل«اين پس، با گفتن 

و ديگري  » كيكر«، در جنوب آلمان دو مجله ورزشي با عملكردهاي يكسان، يكي            1965تا سال   : كيكر

  .شد چاپ مي» اشپورت ماگازين«

 در هم ادغام شدند و در حالي كـه تحريريـة دو مجلـه يكـي شـده بـود،                     1965اين دو مجله در سال      

جالـب آنكـه دو مجلـه هنـوز شـكل      . است كل آنها به دست سردبير كيكر، كارل هاينز هاينه من افتاد  ري

هـا و اشـپورت ماگـازين     انـد و هـم روز انتـشار خـود را يعنـي كيكـر دوشـنبه        اولية خود را حفظ كرده   

  .شود ها منتشر مي شنبه پنج

گار و عكـاس و كاريكاتوريـست    نويسنده و خبرن60نزديك به » كيكر اشپورت ماگازين«در مجموعة   

المللي در جهـان ورزش منتـشر         آلماني فعاليت دارند و با تيراژي بيش از دو ميليون يك مجلة معتبر بين             

  .كنند مي

شود، قسمت اول، اختـصاص بـه         كيكر تنها مجلة ورزشي دنياست كه در دو بخش تنظيم و منتشر مي            

و قـسمت دوم كـه از نيمـه تـا آخـر مجلـه را در بـر        دهـد   فوتبال دارد كه نيمة اول مجله را تشكيل مي      

هايي چون واليبال، بسكتبال، موتـور سـواري، اتومبيـل رانـي،              گيرد، نگاهي وسيع و جهاني به ورزش        مي

در ايـن قـسمت از كيكـر، اتومبيـل رانـي و             . هاكي، بيسبال، دو و ميداني و مسائل متفرقة ورزشـي دارد          

ها به تناسب فصل      ناصر ثابت و هميشگي هستند و به ديگر رشته        موتورسيكلت راني و دو و ميداني از ع       

  .شود و موقعيت يا رويدادي خاص پرداخته مي
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يابد كه به طور عمده به فوتبال آلمان و فقط دو سه صـفحه بـه                  همراه با كيكر، يك پيوست انتشار مي      

  .فوتبال جهان اختصاص دارد

 قـرار   26همتاهاي خود مثلاً مجلة فـرانس فوتبـال       در فضاي ورزش اروپا، مجلة كيكر بسيار جلوتر از          

  .دارد و شايد معتبرترين مجلة كامل ورزشي در اروپا باشد

شـود و هـر       هاي مجلة كيكر اين است كه هيچ مطالبي بدون امـضاي نويـسنده چـاپ نمـي                  از ويژگي 

  .شود ها هم نام عكاس قيد مي حتي در كنار عكس. نويسنده مسئول نوشتة خود است

پردازند، بلكه آنها مـرد محبـوب سـال           هاي ورزشي، صرفاً به مسابقات ورزشي نمي        و روزنامه ها    مجله

دهند، كفش طلايي و شنل مخمل و تـوپ سـيمين بـه               هاي جنجالي ترتيب مي     كنند، مصاحبه   انتخاب مي 

 هـاي فريبنـده   اندازنـد، قهرمانـان را بـه كمـك واژه     بخشند، مسابقه و سرگرمي به راه مي      ورزشكاران مي 

هـاي طبيعـي قهرمانـان        دهند، پوسترهاي رنگي و حتي در اندازه        كنند، تقويم ورزشي هديه مي      بزرگ مي 

گيرنـد و در مجمـوع        ها و كاريكاتوريستها و صفحه آراها را به كار مي           كنند، هنرمندترين نقاش    چاپ مي 

 نشود و زير نفوذ     تواند جلب و جذب     آورند كه كمتر كسي مي      اي فراهم مي    چنان بساط رنگين و فريبنده    

  .يك يا چند مجله از اين دست قرار نگيرد

بالا بودن تيراژ مجلات بزرگ ورزشي عملاً به توانايي آنها اعمال قدرت بر افكار عمومي به ويـژه در                   

. برنـد   حقيقت امر اين است كه مطبوعات هرگز از تك فروشي سودي نمـي            . شود  نسل جوان مربوط مي   

 با كيفيت مرغـوب، بـه مراتـب بـيش از مبلغـي اسـت كـه هـر خواننـده                      هزينة توليد يك شماره مجله    

بنابراين، سود و بقاي مجلات در خوني است كـه از كانـال تبليغـات بـه پيكـر آنهـا تزريـق                       . پردازد  مي

  .شود مي
                                                 
26- France Football 
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در سـال   . عوايد حاصل از تبليغات به قدري گزاف است كه محلات از استقامت در برابر آن عاجزنـد                

 ميليون دلار آگاهي چاپ شـده بـود و          62 امريكايي مجلة معروف ريدرزدايجست      ، فقط در چاپ   1971

) بـدون آگهـي  (اي كمتر  اي در برابر آگهي مقاومت ورزد و با صفحه         خطرناكتر از همه اين كه اگر نشريه      

كنند كه گويا در حال تعطيل و توقف فعاليت است            زنند و شايع مي     منتشر شود، برايش چنين حدس مي     

  .ن دليل لاغر و سبك شده استو به همي

گيرد و عملاً نه فقط       نكته مقابل، مجلات پر از آگهي سنگين و كيلويي در دسترس خوانندگان قرار مي             

ها، تحت تـأثير      گونه مجلات و روزنامه     اين. هيچ فايدة اجتماعي ندارند بلكه اصولاً قابل دفاع هم نيستند         

كننـد كـه      دهند و چنان وضعي ايجاد مي       رابر افزايش مي  شديد تبليغات، تعداد صفحات خود را تا چند ب        

مطالـب خوانـدني هـم كـه باشـد، در ميـان       . فروشند ها تبليغ مي گويي به جاي مطلب و خبر به خواننده 

  .شود ها گم مي حجم روزافزون آگهي

د كه  كن  هاي بعد آنها، به خوبي ثابت مي        هايي از سال    هاي اولية مجلات ورزشي با نسخه       مقايسة شماره 

اين مجلات  ابتدا به منظور تأمين رضايت خوانندگان و بالا بردن تيـراژ خـود هـر چـه بتواننـد غنـي و                       

 هنگامي كه كارشان رونق گرفت و به نقطة مطمئني از اعتبـار و امنيـت                 ليكن،. شوند  پرمحتوي منتشر مي  

 مجلة ورزشي يـا مجـلات       براي هر . كنند  رسيدند، شروع به فروختن مجله و خواننده به تبليغاتگران مي         

به همين دليل است كـه      .  جذب بيشتر خواننده مساوي است با جلب هر چه بيشتر ارباب تبليغات             ديگر،

بالا بردن تيراژ مجله از طريق درج مطالب جنجال برانگيز و عناوين برانگيزنده، بيش از صـحت پيـام و                    

دهندگان به راه     ه در ربودن آگهي از آگهي     گيرد و در مسابقة سهمگيني ك       سلامت كار مورد توجه قرار مي     
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هـا    اعتمادي، اضطراب و انواع فشارهاي روحـي و روانـي بـراي خواننـده               افتد، ديگر چه باك اگر بي       مي

  .حد و مرز باشد طلبي بي ارمغان شوم اين منفعت

دربارة ماهيت اصلي مجلات ورزشي به ويژه در غرب به صراحت بايد حكم كـرد كـه كـار آنهـا بـه                       

عي خود فروشي تبديل شده و اعتيادشان هم به سم مهلك تبليغات چنان شديد و بحرانـي اسـت كـه            نو

فروشند، در يك نگرش كلـي، ايـن مجـلات ابتـدا         ها مي   حتي روي جلد نشريه خود را نيز به تبليغاتچي        

نـد و راه و  تبليغ را آزمودند، سپس به آن خو گرفتند، آنگاه اميد بستند و سرانجام به اسارت كامل درآمد         

حال و روز اسفبار اين بردگان نـوين را  . ترحم تبليغات، از ميان رفته ديدند   اصالت خود را در چنگال بي     

  .بايد با چشماني مسلح به شعور آگاهي ديد و دريافت مي

  

  ها در فراگير شدن ورزش در ايران اهميت نقش رسانه

ي، شتاب و پيوستگي مبادلات فرهنگـي       بخشي از مسئووليت جهاني شدن فوتبال كه ناشي از گستردگ         

هـاي    در واقع پخش تلويزيوني همزمان بـازي      . هاي همگاني است    در جهان امروز است، بر دوش رسانه      

ايـن جنبـه از نقـش       . فوتبال بيش از هر چيز سرعت و تداوم، جهاني شدن فوتبال را ممكن كرده اسـت               

  .خورد هم به چشم ميها در اهميت بخشيدن به فوتبال در داخل كشور ما  رسانه

اي نه چندان دور، پخش مستقيم مسابقات فوتبال، حتي مسابقات ملي و مهم، در تلويزيـون                  در گذشته 

هاي تلويزيوني در ميان مـردم        گذشته از اين در چند دهه قبل اصولاً تعداد گيرنده         . ايران امري رايج نبود   

 كه تا حدي موجب ايجاد فضاي عمـومي شـد، از   اكثر مردم مسابقه ايران و اسرائيل را      . چندان زياد نبود  

دو دور مسابقات قبلي ايران و اسـتراليا بـه صـورت مـستقيم از تلويزيـون                 . كردند  طريق راديو دنبال مي   
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پخش شد، اما در آن زمان پخش مستقيم تـداوم نداشـت و اكثـر بازيهـاي ديگـر ايـران در آن دو دوره                         

هـاي تلويزيـوني،    اكنون بويژه پس از گـسترش شـبكه  . دمستقيماً پخش نشد و فضاي عمومي ايجاد نكر  

. پخش مستقيم مسابقات، حتي در سطح باشگاهي و مسابقات نه چندان مهم، امـري عـادي شـده اسـت               

اين موضوع در ايجاد افكار عمومي نقـش        . تمامي مسابقات قبلي ايران هم به صورت مستقيم پخش شد         

اغلب داراي اعضاي جوان و طرفـدار فوتبـال هـستند، درگيـر     ها را كه  مهمي دارد، زيرا در آغاز خانواده  

كنـد و بـا تـداوم پخـش مـسابقات، افكـار        كند و پس از آن به فضاي تحصيلي و شغلي راه پيدا مـي               مي

پخش مستقيم علاوه بر سـرعت كـه بـر فاصـله            . گيرد  عمومي در اين مورد خود حالت تشديدكننده مي       

كنـد و     تصوير به اقصي نقاط كشور، بر فاصله مكاني هـم غلبـه مـي             كند با انتقال همزمان       زماني غلبه مي  

كند كه حضور در يك تجربـة مـشترك را ممكـن              وقتي اين غلبه تداوم يافت، فضاي مشتركي ايجاد مي        

  .شود اين تجربة مشترك، همان چيزي است كه مولد افكار عمومي مي. سازد مي

طبوعات هم به گسترش آن فضاي مشترك و امكـان          در كنار تلويزيون، دو رسانة ديگر يعني راديو و م         

. گيري از آن دارد     راديو بيشتر نقش مكمل تلويزيون را در هنگام عدم بهره         . كنند  تجربة مشترك كمك مي   

اما مطبوعات بيشتر در جهت گـسترش و عمـق دادن بـه             . شود  بنابراين نوعي مكمل زماني محسوب مي     

توان آنهـا را نـوعي مكمـل          رو مي   از اين . كنند  شود، عمل مي    اطلاعاتي كه از تلويزيون و راديو پخش مي       

  .موضوعي به حساب آورد

. هاي پيش تفاوتهـاي مهمـي دارد        كنندة مطبوعات نيز در زمان حاضر با نقش آنها در دهه            نقش تكميل 

هـاي    مثلاً در زمان مسابقه ايران و اسرائيل ما تنها يك نشريه ورزشي هفتگي داشـتيم و در زمـان بـازي                    

اين در حالي است كه اكنون چند روزنامـه ورزشـي در            . قبلي ايران و استراليا دو نشريه هفتگي ورزشي       
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بـه عـلاوه    . رونـد   شود كه برخي از آنهـا پرتيراژتـرين نـشريات روزانـه بـه شـمار مـي                   كشور منتشر مي  

 سياسـي،   هـاي   روزنامـه . كننـد   هاي مهم نيز به ورزش، خصوصاً فوتبال توجه زيادي معطوف مي            روزنامه

هـاي   اجتماعي و فرهنگي كشور تا حد يك تا نيم صفحه خود را روزانه به ورزش و برخـي از روزنامـه             

نامـه سـنتي كيهـان        در كنـار دو هفتـه     . دهند  اي را به ورزش اختصاص مي       مذكور، صفحات داخلي ويژه   

ات عرضـه   هاي ورزشـي، در كيوسـكهاي توزيـع مطبوع ـ          نامه  ورزشي و دنياي ورزشي، اكنون خيل هفته      

شوند كه براي نوجوانـان و        ها و برخي نشريات روزانه به صورت رنگي چاپ مي           نامه  اين هفته . شوند  مي

نامه ورزشي نيمـه رنگـي         كه يك هفته   50جوانان از جذابيت زيادي برخوردار هستند، حال آنكه تا دهة           

  . وجود نداشتتوانست پا به عرصه مطبوعات ايران بگذارد، مطبوعات ورزشي رنگي در ايران

گيـري و   ها به همـه  توان گفت گستردگي، سرعت و تداوم حضور فوتبال از طريق رسانه  بطور كلي مي  

عموميت بخشيدن به آن كمك كرده و زمينه را براي تبديل آن به موضوعي ملي و عمومي فـراهم آورده        

  .است

ضـاي اجتمـاعي بـراي آن    ها، خود منبعث از وجود تقا      عرضه محصول فرهنگي فوتبال از طريق رسانه      

در واقع اين عرضه و تقاضا بر روي همديگر تأثير تشديدكننده دارند، زيرا در كنـار بـازار واقعـي        . است

كنند كه معمولاً بزرگتر از بازار واقعـي          داد و ستد عيني نوعي بازار مجازي تصور از داد و ستد ايجاد مي             

رشد بازار واقعي در عرصـه تقاضـا و در پـي آن در              اين بازار مجازي بزرگتر، خود معمولاً باعث        . است

  .يابد گردد و تداوم مي شود و اثر تشديدشونده بدين صورت كامل مي عرصه عرضه مي

 نظرسنجي در خصوص بازي بين دو تيم ملي ايران و استراليا و حضور تيم ملي ايـران                  1376در سال   

 سـال شـهر تهـران       15ه شهروندان بالاي    هم. به مسابقات جام جهاني در سطح شهر تهران انجام گرفت         
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 درصـد حـدود   3 درصـد و دقـت   99حجم نمونه با سطح احتمـال   . بعنوان جامعه آماري انتخاب شدند    

توزيـع نمونـه آمـاري و ميـزان و         .  نفـر رسـيد    1891 نفر تعيين شد كه حجم نمونه در نهايت بـه            1900

  . آمده است2-2 و 1-2مجراي كسب اطلاعات در دو جدول 

  

  درصد  تعداد  جنس
  6/47  901  زن
  4/52  990  مرد
  100  1891  جمع

   توزيع نمونه آماري برحسب جنسيت-2-1جدول 

  

ــزان و   كسب خبر  اطلاع مستقيم ميـــ
چگــــونگي 

  از  اطلاع
  تلويزيون

  از
  راديو

از صـدا  
  و سيما

  از
  دوستان

  از
  خانواده

  از
  مردم

دنبـــــال 
  كردم نمي

  جمع  جواب بي

  1891  18  24  12  7  25  16  79  1700  تعداد
  100  1  3/1  6/0  9/0  3/1  8/0  2/4  9/89  درصد

 نحوه پيگيري و ميزان چگونگي اطلاع افراد مورد مطالعه در خـصوص مـسابقه فوتبـال                 -2-2جدول  

  ايران و استراليا

 درصد پاسخگويان مـسابقه را بـه طـور مـستقيم از تلويزيـون پيگيـري               90شود كه حدود      مشاهده مي 

تفـاوت     درصد افراد نسبت به واقعـه بـي        1همچنين تنها حدود    . د بسيار بالايي است   اند و اين درص     كرده

 درصد پاسخگويان بطور مستقيم از راديو يا تلويزيون         94در مجموع حدود    . اند  كرده  بوده و پيگيري نمي   

  ).5(اند  پيگير مسابقه مذكور بوده
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  ها نقش نظارتي رسانه

كنند، به اين معني كه به اتفاقات و وقايع بطـور   ظر را ايفا ميها در يك جامعه نقش نا      بطور كلي رسانه  

كنند و اين اتفاقات و وقايع را تحليل كرده و نتيجه تحليل خويش را بـه سـايرين                    اي نگاه مي    كنجكاوانه

هـاي مختلـف جامعـه     ها قدرت بيشتري در كنجكاوي و نفوذ به قسمت     از آنجا كه رسانه   . كنند  منتقل مي 

توانند مسايل را مورد بررسي قرار داده و مطالب مخفي از ديد جامعه را آشكار نمايند                  تر مي  لذا به   دارند،

كنند تا بتوانند زوايـاي مخفـي از ديـد            ها به عنوان يك واحد خبري استفاده مي         افراد جامعه نيز از رسانه    

ها   و اهميت رسانه  اين جا است كه حساسيت      . ها به وضوح ببينند     ي چشم تيزبين رسانه     خود را به وسيله   

توانند به نفع مردم و به نفع جامعه با نماياندن نقاط ضعف   ها منصف باشند مي اگر رسانه . شود  آشكار مي 

تواننـد جامعـه را       ها غير از اين عمل كنند مي        و قوت در حل مشكلات، مردم را ياري دهند و اگر رسانه           

خـود باعـث ايجـاد مـشكلات جديـدتر و           به انحراف كشانده و نه تنهـا مـشكلي را حـل نكننـد بلكـه                 

  . تري شوند پيچيده

و نقـش منفـي   ) سـازنده (نقش مثبت : توانند ايفا كنند   ها دو نوع نقش مي      با توجه به مقدمه فوق رسانه     

  ).تخريبي(

ــ  2رسـاني همگـاني،       ــ اطـلاع   1توانند داشته باشند بـه چهـار دسـته            ها مي   هاي مثبتي كه رسانه     نقش

ـ تحليل عملي و كمك 4ـ بيان مشكلات، 3ه با دوپينگ و اصلاح اخلاق ورزشي، بسترسازي براي مبارز 

  .شوند به رشد و پيشرفت ورزش مي
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رساني ورزش هستند كـه       رساني دارند و يكي از منابع اطلاع        ها نقش حساس و كليدي در اطلاع        رسانه

وبي عرضـه كـرده و در       توانند تمام جزئيات را با كيفيـت مطل ـ         هميشه در دسترس و با صرفه بوده و مي        

خـورد،    هـاي ورزشـي بـه چـشم مـي           همانگونه كه در تمام مجـلات و روزنامـه        . اختيار عموم قرار هند   

هـاي مختلـف ورزشـي،        هاي ورزشي ازقبيل وضعيت بازيكنان در رشـته         اطلاعات مفيدي در تمام زمينه    

ختلـف، تحليـل و     ها، تعـداد و نحـوه برگـزاري مـسابقات م            وضعيت باشگاههاي متفاوت، وضعيت تيم    

مندان به ورزش تمايل به دانـستن         بررسي مسابقات ورزشي و بسياري ديگر از اطلاعات مهمي كه علاقه          

توانند فرهنگ ورزش را در جامعـه در بـين مـردم گـسترش داده و يـك       شود كه مي آنها دارند، ارايه مي  

  .نيرومند و سلامت حاصل شوداي  مشوق قوي براي اقشار مختلف اجتماع باشند تا به اين وسيله جامعه

. ها، بسترسازي براي مبارزه با دوپينگ و اصلاح اخلاق ورزشـي اسـت              هاي مثبت رسانه    از ديگر نقش  

همانگونه كه مطلع هستيد يكي از مشكلات جامعه ورزشي دوپينگ يعني استفاده از مواد نيروزا توسـط                 

ا عمل غيراخلاقـي و ناپـسند بـه شـمار           در تمام جوامع دوپينگ ي    . برخي از ورزشكاران غيرمتعهد است    

كننده آن در     هايي نيز براي استفاده     رود كه استفاده از آن توسط ورزشكاران منع شده است و مجازات             مي

  .توانند نقش اساسي در مبارزه با دوپينگ داشته باشند ها مي شود و حال رسانه نظر گرفته مي

مايش رسـانه و مطبوعـات بـا اشـاره بـه گـسترش              المللي المپيك، در ه      رييس كميته بين   27ژاك روژه 

ها را در مبارزه با دوپينگ اساسي و مهـم قلمـداد كـرده                رساني، نقش رسانه    آوري و اطلاع    روزافزون فن 

 در مـوزه المپيـك واقـع در لـوزان           1382است وي كه در همايش رسانه و مطبوعات در تـاريخ بهمـن              

رساني  هاي خبري و اطلاع    گاه و نقش مطبوعات و رسانه     گفت با تأكيد بر جاي      برگزار شده بود، سخن مي    

رساني و خبررساني درست و با تعهد، راهكارهاي          توانند با اطلاع    ها مي   در جهان امروز عنوان كرد رسانه     
                                                 
27- Gak Roje 
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ها و تفكرات ضد دوپينگ در جوامع مختلف ورزشي ارايـه             اي را براي گسترش انديشه      مناسب و ارزنده  

  .دهند

انـد و   گيري داشـته    هاي چشم   مطبوعات از نظر فني، عملي و تخصصي پيشرفت       گويد    وي همچنين مي  

. هاي بسيار مـؤثري را در جهـات مختلـف بردارنـد             هاي روز، گام    مندي از دانش    اند تا با بهره     موفق شده 

 و رسانه در گسترش اخبار و اطلاعـات آن تحـولاتي قابـل              28همكاري آژانس جهاني مبارزه با دوپينگ     

كن كردن فرهنگ غلط دوپينگ و استفاده از مـواد نيـروزا در ميـان ورزشـكاران                   ينه ريشه توجه را در زم   

  .سبب شده است

ها در بيان مشكلات مربوط بـه ورزش، از طريـق نقـد و تحليـل ايـن مـشكلات و                       نقش ديگر رسانه  

ي برخـي راهكارهـاي اساسـي بـراي حـل             هاي مختلف اجرايي و مـردم و ارايـه          انعكاس آنها به بخش   

اندازه و غيرعادلانـه      لات موجود شرايطي را بوجود آورده است تا فن كاهش مشكلات از توقع بي             معض

وجـود    رسد مردم از مـشكلاتي كـه سـر راه ورزش بـه              مردم نسبت به ورزش نيز كاسته شود به نظر مي         

 ـ          اطلاعند و گمانشان بر اين است كه ورزشكاران هيچ          آيد بي   مي . دگونه دغدغـه و درگيـري ذهنـي ندارن

  .بنابراين انتظارات فراواني دارند كه شايد تأمين اين انتظارات در توان جامعه ورزشي نباشد

چنانچـه يكـي از ورزشـكاران بنـام         . ها در رشد و پيشرفت ورزش تأثير به سـزايي دارد            بعلاوه رسانه 

  .كشور نيز اين مطلب را اذعان داشته است

مطبوعات در پيشرفت ورزش نقش اول را       «:  گفته است  حميد استيلي يكي از بازيكنان تيم ملي فوتبال       

ها براساس تجربه و تمرين       هاي ورزشي ايراني     درصد موفقيت  60بيش از   «: گويد  وي در ادامه مي   » .دارد

  ».شوند ها بيشتر با رقابت اصول علمي حاصل مي آيد، در حالي كه در دنيا اين موفقيت به دست مي
                                                 
28- World Agency Of Doping 
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قش مطبوعات را در پيشرفت ورزشكاران مهم توصيف كرد و ادامـه        وي همچنين در گفتگو با ايسنا، ن      

اند و برخي از اين نـشريات نيـز بـراي پـر               ه  اي زيادي شد    ها در ايران به شكل بسيار گسترده        رسانه«: داد

اسـتيلي ايـن ورزش را تـرويج شـايعه و           » .كنند  كردن صفحات خود از چاپ هر نوع مطلبي استقبال مي         

اي در فوتبـال و ورزش مـا بـه            پرداختن به مـسائل حاشـيه     «: گويد  داند و مي    ها مي  اخبار كذب در رسانه   

شود كه در بـسياري از مواقـع          شكل نامطلوبي رواج پيدا كرده است، بطوري كه متأسفانه گاهي ديده مي           

  ».كنند افراد بدون توجه به برخي مسائل ملي، قلم فرسايي مي

گرايانـه و ارائـه       هـا بـا پخـش خبرهـاي صـحيح و واقـع              نهبنابراين همانطور كه قبلاً اشاره شـد رسـا        

توانند نقـش راهبـردي بـراي ورزش داشـته باشـند و بـه ورزش و                   راهكارهاي مناسب در بين مردم مي     

  .ورزشكاران ياري رسانند

  

  نگاه مثبت

هاي مختلف درباره مطبوعات ورزشي، مسئوولان فرهنگي با ديد بسيار مثبتي بر جريان               با وجود بحث  

تـوان از مهرنـوش جعفـري مـدير كـل سـابق               نگرند؛ براي مثال مـي      كم بر اين دسته از مطبوعات مي      حا

مطبوعات داخلي وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي نام برد كه به دفعات در اظهارات خود بر لزوم نـشاط              

او معتقد است گـسترش بيـشتر مطبوعـات ورزشـي، هـم بـه       . در فعاليت اين نشريات تأكيد كرده است     

وسعه و اصلاح ورزشي منجر شده و هم با رواج فرهنگ مطالعـه موجـب بـالا رفـتن سـطح سـواد و                        ت

  .فرهنگ در جامعه خواهد شد
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كنند كه سهم پايين نشريات ورزشي در جـرايم           در همين ارتباط مديران فرهنگي به اين نكته اشاره مي         

اي خـود آگاهنـد و ظرايـف كـار          ه  دهنده اين است كه اين نشريات بسيار به مسئووليت          مطبوعاتي نشان 

  . شناسند اي را مي حرفه

  

  ها نقش منفي رسانه

هـا از     به همين دليل هم هست كه توجه به عملكـرد رسـانه           . باشند  ها مثبت نمي    هميشه تأثيرات رسانه  

گذارنـد كـه    ها آنچنان تأثير منفي بر ورزش مي اي برخوردار است، زيرا گاهي اوقات، رسانه اهميت ويژه 

ها و قـرار دادن آن در   هاي منفي رسانه رسد پس از بررسي نقش     به نظر مي  . آن كار دشواري است   جبران  

  .ها در ورزش امكانپذير باشد هاي مثبت آن دستيابي به يك نتيجه كلي درباره نقش رسانه كنار نقش

  :هاي ذيل جلوه نمايد تواند به شكل ها مي هاي منفي رسانه نقش

  نظمي  اختلاف و بي پراكني و ايجاد ـ شايعه1

  ـ تضعيف روحيه2

  )اغراق(ـ بزرگنمايي بيش از حد 3

رساني، دقيق باشد و      حال اگر اين اطلاع   . رساني است   ها، اطلاع   بديهي است كه مهمترين ويژگي رسانه     

اخبار صحت داشته باشند و خبرنگاران، واقعيت ورزشي را به مردم انتقال دهند، بدون ترديد اين روش                 

هـاي    شود، اما چنانچه خبرنگاران با انتشار اخبار كذب و غيرواقعي در رسـانه              ت ورزش مي  باعث پيشرف 

نظمي هم در بـين ورزشـكاران و هـم در            خود در بين مردم شايعه پراكني كنند باعث ايجاد آشوب و بي           

اي شـده و   هاي حاشـيه  شوند و همين عمل باعث پرداختن به بحث بين مردم و علاقمندان به ورزش مي     



 ٣٧

كند كـه ايـن عمـل نگـاهي سـطحي را كـه بـراي         ردم و ورزشكاران را درگير مسائل پيش پا افتاده مي        م

باشد بوجود خواهد آورد و در چنين شرايطي مباحث علمي و عمقي در ورزش كه                 ورزش خطرناك مي  

  .رود، مغفول باقي خواهد ماند از اهداف اصلي ورزش در راستاي ارتقاء سطح آن به شمار مي

شـود كـه      كند و اين باعث مي       ديگر اين شايعات مردم را نسبت به ورزش دلسرد و نااميد مي            از طرف 

بـه كـارگيري    . ورزش يك حامي بزرگ يعني مردم كه هميشه پشتيبان ورزش هستند را از دست بدهـد               

ها را دربر خواهد داشت و ديگر آنها را به عنوان منـابع خبـري                 اين روش كاهش اطمينان مردم به رسانه      

شود كه حلقه ارتباطي مردم و ورزش شكسته شـده و             پذيرد و همين امر باعث مي       صادق و مناسب نمي   

  .مردم از ورزش جدا بمانند

توانند باعث تضعيف روحيه ورزشكاران شود و آنهـا را از             نگري نيز مي    توجهي و سطحي    شايعات، بي 

  .ادامه فعاليت خود باز دارد

هـاي    چگونه و چه موقع به انتقاد از بازيكنان و ورزشـكاران و تـيم             خبرنگاران ورزشي بايد بدانند كه      

جا و غيرعادلانه منجر بـه تـضعيف روحيـه، كـاهش      بي موقع و     ورزشي گوناگون بپردازند، زيرا انتقاد بي     

  .شود اي ورزش مي هاي حرفه گيري ورزشكار از عرصه رقابت انگيزه، دلسردي و نهايتاً كناره

شود كه به يك بازيكن از يك تيم خـاص بـه هـر دليلـي                  ها ديده مي    روزنامهدر بسياري از مجلات و      

هاي مختلف به تعريـف و تمجيـد          هاي قهرماني و مدال     مانند پيروزي در مسابقات يا بدست آوردن مقام       

هـايي    تواند آسـيب    كنند كه خوب اين هم مي       آميزي آن را بزرگ مي      بيش از حد پرداخته و در حد اغراق       

بيني در بـين ورزشـكاران شـده و مـا خـوب               چه اين كار باعث ايجاد غرور و بزرگ       . ندبه ورزش برسا  

ها   ها و پيروزي    دانيم كه به وجود آمدن غرور در يك بازيكن يا يك تيم باعث كم دوام شدن قهرماني                  مي



 ٣٨

شود كه يك تيم با بازيكن به سرعت سقوط كرده و از اوج بـه زيـر بيايـد و ايـن                        شود و موجب مي     مي

  .آورد وع نيز ضربه سنگيني به پيكر ورزش و جامعه وارد ميموض

ها بايد از اغراق، هياهو و جنجال پرهيز و هميشه حد اعتدال را رعايت كنند و بـه افـراط و                 اين رسانه 

تفريط چه در نقادي و چه در تعاريف خود توجه داشته و به عدالت عمل نمايند، چه اين كـه هـر دوي               

  .فايده باشد و راندمان كاري آنها را پائين آورد راي ورزش و ورزشكاران مضر و بيتوانند ب اين موارد مي

امروزه توسعه ورزش و افزايش انبوه تماشاگران ورزشي موجب شـده اسـت كـه راديـو و تلويزيـون          

هـا، پخـش      هـا، مـصاحبه     هاي متعدد ورزشي جهت تهيه و پخش اخبار، گـزارش           داراي ادارات و بخش   

ها اختصاص دهند     هاي قابل توجهي براي اين برنامه       قات ورزشي باشند و ساليانه بودجه     ها و مساب    برنامه

ي پخـش مـسابقات و يـا     آيد كه راديو و تلويزيون بـا پرداخـت مبـالغ گزافـي، اجـازه            و اغلب پيش مي   

بـدون شـك بـه همـين        . اند  هاي ورزشي خاصي كه مورد توجه تماشاچيان است را بدست آورده            برنامه

اي در تماشـاگري ورزش و آگـاهي از وقـايع و اخبـار ورزشـي ايفـا                    بوعات نيز نقش فزاينده   ترتيب مط 

  .كنند مي

اي دارد و بويژه تلويزيـون تـأثير فراوانـي بـر              براي اغلب تماشاچيان، گزارشات ورزشي اهميت ويژه      

كه اين مـستلزم    شود    مندي به تيم ورزشي مورد علاقه تماشاگران و ايجاد رابطه با آنها را سبب مي                علاقه

  .ايجاد ارتباط مناسب بين گزارشگران ورزشي و تماشاگران ورزشي است

شـود و گزارشـگران را در جهتـي           اين ارتباط در قالب قوانين بازي و هنجارهاي اجتماعي دنبـال مـي            

هـاي جامعـه      ترين سطح تا آرمـان      هاي شخصي و گروهي ورزشي را از ابتدايي         دهد كه فعاليت    سوق مي 

هـا از      دهند، هرچند بين واقعيت ورزشي و اين آرمانها فاصله زيادي است و ممكـن اسـت رسـانه                  ارتقا



 ٣٩

كاربرد مواد نيروزا يا بروز رفتارهاي نابهنجار بين ورزشكاران قبل از ديگران مطلع باشند اما هيچ ذكري                 

ران تـيم   كنند چرا كه در صورت مطرح نمودن آن ممكن است مورد حمله و شـماتت طرفـدا                  از آن نمي  

  .مربوطه قرار گيرند

شـوند، امـري      منـد مـي     هاي ورزشي، تماشا و آگاهي از نتيجه آن علاقه          اينكه انبوهي از مردم به رقابت     

ها رقابت نمايد و تماشاچيان بيشتري را با توجه           تواند با ساير نمايش     عادي است چرا كه اين نمايش مي      

آنچه كه قابل تأمل اسـت، فرامـوش كـردن مـردم از     . ها، هيجانات و زيباييهاي خود جذب كند     به جاذبه 

مسابقه ورزشي به عنوان يك نمايش و حالت بازي گونه و مصنوعي است كه در يك فرآيند افراطي بـه                    

شـود، در ايـن فراينـد اعتبـار اجتمـاعي و ثـروت ايـن                  اي مطـرح مـي      العاده جدي و حرفه     صورت فوق 

ران به مرتبه اول جامعه صعود دهد، در حالي كه شايد هـيچ             تواند آنها را در نگاه تماشاگ       ورزشكاران مي 

سهم يا سهم ناچيزي در مقايسه با ساير افراد مؤثر در پيشرفت جامعه بشري داشته باشـند، امـا در مقـام       

گذارند و اين ناشـي از حـضور          تأثير مي   گيرند و بر الگوهاي رفتاري و اجتماعي كاملاً         اساطيري قرار مي  

  .هاي ورزشي است  در فعاليتهاي گروهي رسانه

گيرند حتي اگر قهرماني باشد كـه         ها جاي مي    قهرمانان در ميدان ديد دوربين و در صفحه اول روزنامه         

در آن ميدان ديد و آن صفحه، اغلب و به اندازه كافي جاي نداشته باشد، مثلاً قهرماني كه رشته ورزشي                    

اطر منافع مادي خـود سـعي كنـد كـه بيـشتر در آن               او از جنبه نمايشي كمتري برخوردار است، بايد بخ        

اشخاصـي  . ها بـستگي دارد     ي او از رسانه     ميدان و آن صفحه ظاهر شود چرا كه منافع او به پخش چهره            

  .كه بسوي ورزش سطح بالا گرايش دارند تحت تأثير چنين جوي هستند



 ٤٠

زش كردن يا تماشـاي آن      مندي مردم به ور     هاي گروهي در توسعه ورزش و علاقه        نقش و تأثير رسانه   

ي ما  سازد و بويژه در جامعه لزوم مطالعات و تحقيقات در اين زمينه را از اهميت مضاعفي برخوردار مي            

 درصـد اسـت، تحليـل محتـواي كمـي و كيفـي اخبـار و                 70كه آمار بينندگان ورزشي و تلويزيوني آن        

ركردهـاي دوگانـه ورزش بـسيار       گزارشات ورزشي و ميـزان تأثيرپـذيري مـردم از آنهـا در راسـتاي كا               

هـاي جمعـي بـه آسـاني          ضروري است و بايد توجه داشت كه اهداف و وظايف و كاركردهـاي رسـانه              

دستاويز منافع تجاري و انحراف سياسي قرار گرفته و در مسيري خلاف حقيقي ورزش بـه كـار گرفتـه                    

  .شود مي

  

  هاي گروهي ورش آفات تهديدكننده رسانه

كننـد،    هايي كه جوانان و نوجوانان امروز را تغذيه فكري و فرهنگـي مـي               د رسانه اين اعتقاد وجود دار   

ازجمله عوامل مهم تأثيرگذار بر اذهان و افكار عمومي يك جامعه به ويژه نسل جوان هستند و امـروزه                   

بجـز مـسائل   . توان مشاهده كرد كه در آن از اين وسايل ارتباط جمعي خبري نباشـد    اي را مي    كمتر خانه 

گذارند، مقوله ورزش از مهمترين  ها بر افراد اثر مي     هنگي، اجتماعي و اقتصادي كه از طريق اين رسانه        فر

  .مند و جويان جوانان را به خود مشغول كرده است مسائلي است كه ذهن علاقه

ورزش نيز يك مقوله فرهنگي و تربيتي اسـت و جـدايي آن از فرهنـگ موجـب اخـتلال در توسـعه                       

آميز باشـد و      تواند موفقيت    بنابراين محور قرار دادن ورزش در يك جامعه زماني مي          .ورزش خواهد شد  

  .باعث رشد و اعتلاي آن شود كه متناسب با فرهنگ، باورها و ارزشهاي ديني آن جامعه باشد



 ٤١

هـاي بيهـوده،      اي جز اختلال در ورزش، كـشمكش        هرگاه اين دو عامل با يكديگر تلفيق نشوند، نتيجه        

 صرف انرژي و حوصله نخواهـد داشـت و مـردم را نهايتـاً از ورزش دلـسرد و مـأيوس                      اتلاف وقت و  

توانند از فضاي بوجـود آمـده حـداكثر اسـتفاده را              هاي گروهي مي    در چنين شرايطي رسانه   . خواهد كرد 

در چند سال اخير بـه كـارگيري ايـن          . اي كوچك جامعه را به حد انفجار برسانند         ببرند و با ايجاد جرقه    

ايم به نحوي كـه برخـي    هاي گروهي ورزش در كشور به وضوح شاهد بوده      را در برخي از رسانه    روش  

هاي ورزشي، مسئولين و مربيان و طرفـداران آنهـا را             ها با توليد اخبار خاص زمينه تحريك تيم         از رسانه 

  ).6(اند  سبب شده

  

  ضرورت مراقبت دائمي

هـا، در مـورد       اد بـه عملكـرد برخـي از رسـانه         موسوي دبير گروه ورزشي روزنامه كيهان ضمن اعتق ـ       

هـا و جلـسات ماهانـه      بدون ترديد بـا نشـست     : گويد  ها مي   راهكارهاي لازم در مورد اصلاح امور رسانه      

آل باشد، بلكه بايد نظـارت و كنتـرل           توان مطبوعات ورزشي را به سمت و سويي سوق داد كه ايده             نمي

 و مسئولان موظف هستند كه نويسندگان، خبرنگـاران و          در مراحل مختلف وجود داشته باشد و مديران       

  .حتي عكاسان ورزشي را با دقت و هوشياري بيشتري انتخاب كنند

او معتقد است امروزه متأسفانه افراد بسياري به دليل علاقه شديد به يك باشگاه خاص و بازيكنان آن                  

يـسندگان ورزشـي در نـشريات       اند و به عنـوان خبرنگـار، عكـاس و حتـي نو              به اين حرفه روي آورده    

ورزشي مشغول به كار هستند و هيچ احساس مسئوليتي در مقابل شغل و حرفه خطيـر خـود ندارنـد و                     

توانند به بازيكنان مورد علاقه خود نزديك شوند، با آنها به سـفر   همين قدر كه با توسل به اين حرفه مي      



 ٤٢

اي   اين افراد متأسـفانه بـا واژه      . كند   كفايت مي  خارجي بروند و بعضاً از اين راه درآمدي هم داشته باشند          

  ).7(به نام رسالت مطبوعاتي بيگانه هستند 

  

  سه ايراد اساسي

منـدان بـه      اي از علاقـه     شود كه طيف گـسترده      هر روز بيش از ده روزنامه ورزشي در كشور منتشر مي          

به نظر  . دهند  مي... غي و   ورزش را كه عموماً از جوانان و نوجوانان هستند پوشش خبري، آموزشي، تبلي            

رسد آنچه در حال حاضر ورزش نه چندان مطلوب كشور به آن نيازمند است، وجود چـشماني نقـاد       مي

. هاي ورزشي نهـاده شـده اسـت         اي از اين مسئوليت بر دوش رسانه        و تيزبين است كه البته بخش عمده      

مشترك و اساسي در بـين تمـامي        » اداير«هاي ورزشي، سه       آمده درباره رسانه    براساس تحقيقات به عمل   

هاي ورزشي وجود دارد كه ممكن است ناشي از سـاختار حـاكم بـر ورزش كـشور يـا عوامـل                      روزنامه

  ).8(طور دقيق مورد بررسي و مطالعه قرار گيرد  ديگري باشد كه بايد به

سـي شـفاف و     عدم اتخاذ سيا  «و  » توجه بيش از حد به دو تيم استقلال و پرسپوليس         «،  »فوتبال زدگي «

ازجمله اين سه خصوصيت منفي نـشريات ورزشـي اسـت      » روشن در قبال امور حياتي و كلان ورزشي       

هـاي    طرح تحليل محتواي روزنامه   . خورد  هاي ورزشي به چشم مي      كه ردپاي آنها در جاي جاي روزنامه      

زنامـه  هـا بـر روي هفـت رو          با حمايت مركز مطالعات و تحقيقات رسـانه        1379ورزشي كشور از سال     

ورزشي كشور كه شامل صبح ورزش، ابزار ورزشـي، خبـر ورزشـي، كيهـان ورزشـي، ايـران ورزشـي،                     

گيـري    ها از نظر مشخصات كلي، تيترهـا، جهـت          اين روزنامه . استقلال جوان و پيروزي است، انجام شد      

، )موضوع، انـدازه، محتـوا و فراوانـي   (گيري موضوع، ارزشهاي خبري عكسها        تيترها، موضوعات، جهت  



 ٤٣

هـاي    هاي ورزشي، آگهـي و پيـام        گيري مربوط به مخاطبان، پديدآورندگان، رشته        مخاطب، جهت   سبك،

 روزنامه صـبح ورزش بـه دليـل         1381در سال   . اند  تلفني و اينترنتي خوانندگان مورد بررسي قرار گرفته       

تد از جهان فوتبـال،     ي ورزشي جديدالانتشار كه عبار      عدم تمكن مالي از انتشار باز ماند و چهار روزنامه         

  .هاي قبلي پيوستند ورزش و مردم، روز ورزش و ورزش انديشه، به جمع روزنامه

تـوان     را مـي   81ي اول سال       تا سه ماهه   79هاي گزارش تحليل محتواي نشريات ورزشي از سال           يافته

 هـاي ورزشـي كـه       تمـامي روزنامـه   » اشـتراك «بخش نخست شامل نقاط     . بندي كرد   در دو بخش تقسيم   

هاي ورزشـي     اشاره شده است و بخش دوم نيز شامل تفاوتهاي شكلي روزنامه          » ايراد«ي سه     دربرگيرنده

ازجمله حجـم، نـوع و نحـوه انعكـاس مطالـب در             . شود  اي و جزئي محسوب مي      است كه بيشتر سليقه   

  ).8(باشد  نشريات مي

  

  فوتبال در صدر تيترها

اي وزارت فرهنـگ و ارشـاد اسـلامي انجـام شـده       ههاي تحقيقي كه توسط مركز مطالعات رسـان        يافته

هـاي ورزشـي كـشور بـه رشـته فوتبـال               درصد تيترهاي اول و دوم روزنامه      95دهد كه     است، نشان مي  

هايي كه در حد مسابقات جهاني، المپيك يا آسـيايي قـادر بـه كـسب مـدال                    اختصاص دارد و تنها رشته    

هـاي مـورد      روزنامـه . هاي ورزشي اشغال كرده است      هباشند، تيترهاي معدودي را در صفحه اول روزنام       

بوده است  » برخورد«و  » تازگي«،  »شهرت« درصد تيترهايشان داراي ارزشهاي خبري       75بررسي بيش از    

اند يا به ارائه اخبار       هاي ورزشي يا از چهره و نام ورزشكاران مشهور سود جسته            و تقريباً تمامي روزنامه   



 ٤٤

اند   ها، بازيكنان و مربيان فوتبال انتقاد كرده        اند و يا از مسئولين فوتبال، تيم        تهاي پرداخ   و مطالب نو و تازه    

)8.(  

انـد عمومـاً مربـوط بـه رشـته            هاي ورزشي كه به دفعات در تيترهاي اول و دوم تكرار شده             شخصيت

جـزو  » ليمربيان و بازيكنان اين دو تيم و تيم م        «،  »هاي استقلال و پرسپوليس     تيم«بوده است و    » فوتبال«

از لحـاظ   . هـاي ورزشـي هـستند       هاي ورزشي هستند كه تقريباً عضو ثابت تيترهـاي روزنامـه            شخصيت

 درصد اخبار كه به رشته فوتبـال اختـصاص يافتـه اسـت مـابقي بـه                  75فراواني اخبار ورزشي، بيش از      

بـوده اسـت   هـاي بـانوان    هاي ديگر كه عموماً كشتي، واليبال، بسكتبال، ورزشهاي رزمـي و ورزش    رشته

  ).8(اختصاص داشته است 

هـاي    گفتگـو بـا مربيـان و فوتباليـست        «،  »هاي ليگ برتر ايران يا ليگهاي معتبر خارجي         گزارش بازي «

سـه ســبك نوشــتاري پرمــصرف در  » هـايي در بــاب مــسائل فوتبــال  يادداشــت«و » داخلـي و خــارجي 

هاي ورزشي كشور بـا       روزنامه درصد مطالب    70به طوري كه بيش از      . هاي ورزشي كشور است     روزنامه

ها و بازيكنان و مقاله كمتر  چاپ مطالب آموزشي، نقد و تفسير بازي. آيد اين سه سبك به نگارش در مي     

  .ها را اشغال كرده است  درصد حجم روزنامه10از 

» بـانوان «بيـشتر از ورزش    » مـردان «هاي مـورد بررسـي بـه ورزش           تمامي روزنامه » جنسيت«از لحاظ   

 درصـد اخبـار و      7كـه ورزشـي اسـت مردانـه، تنهـا           » فوتبـال «بعلت توجه بيش از حد بـه        . اند پرداخته

  .هاي ورزشي به ورزش بانوان و جنسيت مؤنث اختصاص يافته است رويدادهاي منتشر شده در روزنامه

اي كلي به آن داشت، عدم اتخاذ سياسي شفاف و روشن در قبـال امـور                  توان اشاره   ايراد سومي كه مي   

هـاي ورزشـي در قبـال هـواداري از            به عبارت ديگر رويكرد اكثر روزنامـه      . تي و كلان ورزش است    حيا



 ٤٥

بـه  . ها يا مربي خاصي قابل شناسايي است        حد و حصر از فوتباليست      استقلال و پرسپوليس و يا انتقاد بي      

بيـان درجـه    اي، چگونگي استخدام مر     هاي ورزشي در قبال ايجاد ليگ حرفه        عنوان مثال رويكرد روزنامه   

اول فوتبال جهان براي تيم ملي و باشگاهي متناسب با امكانات داخلي، عملكرد فدراسيون فوتبال، نحوه                

بـه طـوري كـه      . رويكردي مبهم و نامشخص اسـت     ... انضباط و     برخورد بازيكنان و مربيان خاطي و بي      

  ).8(خورد  هاي ورزشي به چشم مي گاهي مطالبي متضاد همديگر در اين روزنامه

  

  مطبوعات ورزشي و تبليغات

بزرگي مجلات بزرگ ورزشي عملاً مربوط به توانايي اعمال قدرت آنها بر افكار عمومي به ويژه نسل  

هزينه توليد يـك  . برند حقيقت امر اين است كه مطبوعات هرگز از تك فروشي سودي نمي  . جوان است 

بنابراين سود و   . پردازد  ه يك خواننده مي   شماره مجله با كيفيت مرغوب به مراتب بيش از مبلغي است ك           

  .شود بقاي مجلات در خوني است كه از كانال تبليغات به پيكر آنها تزريق مي

در سـال   . عوايد حاصل از تبليغات به قدري گزاف است كه مجلات از استقامت در برابر آن عاجزنـد                

  . آگهي چاپ شده بود ميليون دلار62 فقط در چاپ امريكايي مجله معروف ريدزدايجست 1971

هاي بعـد آنهـا بـه خـوبي ثابـت       هاي مربوط به سال     هاي اوليه مجلات ورزشي با نسخه       مقايسه شماره 

كند كه در اين مجلات ابتدا به منظور تأمين رضايت خوانندگان و بالا بردن شمارگان خـود هـر چـه                       مي

اي مطمـئن از      نق گرفت و بـه نقطـه      ليكن هنگامي كه كارشان رو    . شوند  بتوانند غني و پرمحتوا منتشر مي     

بـراي هـر مجلـه      . كننـد   اعتبار و امنيت رسيدند، شروع به فروختن مجله و خواننده به تبليغات گران مي             

  .ورزشي و يا مجلات ديگر، جذب بيشتر خواننده با جلب هر چه بيشتر ارباب تبليغات برابر است



 ٤٦

  

  ها هاي ورزشي و رسانه عدم تعادل بين فعاليت

توانيـد آمـار دههـا        شـود و بـه ايـن تعـداد مـي            ن روزانه بيش از ده روزنامه ورزشي منتشر مي        در ايرا 

نامه، ماهنامه، مجلات گوناگون و نشريات بسيار ديگري را كـه قـسمت عمـده خـود را بـه ورزش          هفته

اين تعداد نشريات ورزشـي در حـالي اسـت كـه ورزش در ايـران، در                 . دهند، اضافه كنيد    اختصاص مي 

هـاي    توان به همان چند مـدال در المپيـك، فقـط در رشـته               اش را مي    ي است كه اعتبارات جهاني    شرايط

  .هاي انفرادي خلاصه كرد برداري، تكواندو و فقط در رشته كشتي، وزنه

كننـد چيـزي    اما اين سيل مطبوعات ورزشي حتي از همين بضاعت اندك هم به طور كامل تغذيه نمي             

بـراي غالـب    . آميز به فوتبال آنهـم نـه همـه فوتبـال اسـت              د، توجه جنون  شو  كه در نشريات ما ديده مي     

از . مطبوعات ورزشي در ايران فوتبال، يعني چند باشگاه بزرگ كه در ليگ برتر فوتبـال شـركت دارنـد                  

 بازيكن فوتبال كـه  20 تا 10 تيم مطرح تهراني، يعني در مجموع 2اين ميان فوتبال به طور خاص، يعني     

  .ها و مجلات را به اخبار مربوط به آنها اختصاص داد دها صفحه از روزنامهبايد روزانه ص

  

  حجم بالاي اخبار متناقض و تكذيب شده

شود، پرداختن به اصول ورزشـي        چيزي كه در نشريات ورزشي ديده نمي      : عطااالله بهمنش معتقد است   

رزش مدارس و دانشگاهها در     آموز و دانشجو در كشور داريم، اما شما چيزي از و            ها دانش   ميليون. است

شود كـه     ورزش پايه و علوم ورزشي جذابيت ظاهري ندارند و همين مي          . بينيد  هاي ورزشي نمي    روزنامه

گويند اصلاً ورزشي در آموزشگاهها وجود ندارد كه دربـاره آن بنويـسيم    مي. پردازد كس به آنها نمي    هيچ



 ٤٧

وزشگاهها ورزش وجود ندارد، اين ناهنجـاري       همين كه چرا در آم    . گويم خب همين را بنويسيد      من مي 

اين خشونت و معضلات، حتي اگر نشريات در به وجـود آوردن آنهـا              . شود  كه در ورزشگاهها ديده مي    

  .اند نقش نداشته باشند، نقش مثبتي هم در حل كردن و كنترل كردن آنها نداشته

م داشـتن خبرهـاي داغ و       تهيج مداوم خوانندگان و دوسـتداران ورزش، عرصـه تنـگ رقابـت و لـزو               

كشاند كه در آن صداقت خبري و دقـت در آن فـداي               متفاوت روزانه، مطبوعات ورزشي را به وادي مي       

  .شود جذابيت مي

هـاي ورزشـي آكنـده از خبرهـاي نادرسـت،             گويند بيشتر روزنامـه     به همين علل است كه بسياري مي      

يا در آينده اخباري متناقض با آنها شـنيده         هايي هستند كه يا تكذيب شده         هاي جعلي و گزارش     مصاحبه

توجه به اين كه مطبوعات ورزشي تا چه حد به بزرگنمايي اخبار يا حتـي مـسائل غيرواقعـي                   . شوند  مي

  .برد پردازند روشنگر نياز آنها به رقابتي است كه آنها را تا هر كجايي به پيش مي مي

  

  شوند شايعاتي كه تيتر اصلي مي

چـشم  «،  »رود  برانكو ايوانكويچ براي ديدن هاشميان به آلمان مـي        «،  »شود  تكرار مي ايران، كره شمالي    «

و اخباري كه درباره مربيان خارجي پيش از حضور برانكـو در تهـران              » راست ساشا ايليچ ضعيف است    

خـورد، خبرهـاي برگـشتن پـروين بـه پرسـپوليس و        ها به چشم مي    هر روز روي صفحات اول روزنامه     

هـاي    هـاي اصـلي روزنامـه       ن دست، اخباري بودند كه در يك برهه از زمـان بـه عنـوان              صدها خبر از اي   

پژمـان راهبـر    . آنكه حقيقت داشته باشند و كسي پيگير نادرست بودن آنها باشد            ورزشي تبديل شدند بي   



 ٤٨

ام كه در مدت يـك مـاه     اي را ديده    سردبير سابق روزنامه جهان فوتبال در اين زمينه معتقد است روزنامه          

  .العملي نشان نداد اش نادرست بود اما كسي توجه نكرد و عكس  بار تيتر اصلي17

اي از كارشناسان مـصرانه اعتقـاد دارنـد بايـد كنتـرل               اين وضعيت شرايطي را به وجود آورده كه عده        

بيشتري روي مطبوعات ورزشي صورت بگيرد حتي چندي پـيش خبـري منتـشر شـد مبنـي بـر اينكـه                      

هـاي لازم را بگذراننـد و قـرار اسـت براسـاس               ل در مطبوعات ورزشـي بايـد دوره       نگاران شاغ   روزنامه

هـايي    صحبت. اند؛ جلوگيري شود    بهره  طراحي، از به كارگيري كساني كه از تجربه و آموزشهاي لازم بي           

  .كه بعدها ادامه نيافت و پيگيري نشد

تـوان ديـد      يات ورزشي را مي   هاست و ميان آنها نشر      هاي مطبوعاتي غوغاي روزنامه     ها روي دكه    صبح

اي كـه   كوشند به هـر وسـيله   مطبوعاتي كه مي. كشند تر از بقيه خود را به رخ مي تر و برجسته   كه متفاوت 

رحم جذب مخاطب از ديگـران برتـر و جلـوتر باشـند و بـراي                  شده در نبرد مرگ و زندگي، رقابت بي       

شود و ايـن مـاجرا     باشد كه تيتر اصلي ميتواند يك شايعه  تحقق اين مطلب توسل به هر وسيله، گاه مي        

  ).9(براي روزهاي ديگر، ادامه دارد 

  

  جايگاه نقد در نشريات ورزشي

انتقادهاي منفي و يا خنثي در نشريات ورزشي، از فقدان علم و آگاهي منتقد نسبت به موضوع مـورد                   

  .گيرد نقد نشأت مي

عكاسان ورزشي ايران معتقد اسـت يكـي        عبدالحميد احمدي رييس انجمن نويسندگان، خبرنگاران و        

از كاركردهــاي مهــم نــشريات ورزشــي، تحليــل و ارزيــابي عملكــرد مــديران، مربيــان، ورزشــكاران و 



 ٤٩

هاي گروهي به عنوان چشمان نقاد و تيزبين          دستگاههاي اجرايي ورزش است و طبعاً مطبوعات و رسانه        

ه پيشنهادات لازم در جهت رفـع مـشكلات         هاي مختلف آن و اراي      جامعه قادر به ارزيابي عملكرد بخش     

  ).10(باشند  موجود مي

هـا، اصـل      او معتقد است با در نظر گرفتن موارد فوق، بحث نقـد و انتقـاد و ضـرورت آن در رسـانه                     

ها به اين     انكارناپذيري است كه به رشد و ارتقاء ورزش كشور كمك خواهد كرد و ورود شايسته رسانه               

  .حوزه از ضروريات است

ورد ويژگيهاي يك نقد اثرگذار و مطلوب، احمدي معتقد است اگر نقد را به عنوان ارزيابي يـك                  در م 

پديده يا موضوع و بيان نقاط قوت و ضعف آن در نظر بگيريم و اگر قـرار اسـت پديـده يـا موضـوعي                

 كننـده بايـد شـناخت كـاملي نـسبت بـه             خاص مورد ارزيابي همه جانبه قرار گيرد، در ابتدا فرد بررسي          

توان به ارزيابي و بررسي موضـوعات         موضوع مورد نقد داشته باشد، زيرا بدون علم و آگاهي كافي نمي           

علاوه بر اين اگر قرار است كه به بيان يك پديده يا موضوع بپردازيم، بايد صـداقت كامـل در                    . پرداخت

  .بيان مسايل و نقاط قوت و ضعف آن داشته باشيم

هـاي موضـوع       اثربخشي لازم برخوردار است كه بتواند به اصل ريشه         وي معتقد است انتقاد، زماني از     

انتقاد منصفانه در جهت . بپردازد و در حقيقت حواشي كار، اصل موضوع را تحت شعاع خود قرار ندهد      

شود ولي نقد غيرمنصفانه و به عبـارتي مغرضـانه در             اصلاح است و به همراه پيشنهاد و راهكار ارائه مي         

  .دهد  راهكار و پيشنهاد مشخصي را ارائه نميجهت تخريب است و

احمدي معتقد است در حال حاضر شاهد انتقاداتي هستيم كه از اثربخـشي لازم برخـوردار نيـست و                   

  .ي پرداختن به موضوع يا پديده جست و جو كرد بايد دليل آن را در نوع بيان انتقاد و يا نحوه



 ٥٠

قيق انجام شده در مورد مطالب انتقـادي نـشريات          رييس انجمن ورزشي نويسان كشور در ادامه به تح        

مثبـت، منفـي،    : كند كه مطالب انتقـادي ايـن نـشريات عمـدتاً در چهـار جهـت كلـي                   ورزشي اشاره مي  

دهد كه اكثر مطالب انتقادي موجود     اند، نتايج تحقيق انجام شده نشان مي        نامشخص و خنثي شناخته شده    

 به موضوع بوده است، ولي مطالـب منفـي و خنثـي هـم               گيري مثبت نسبت    در نشريات، همراه با جهت    

دهند كه بيانگر علم و آگاهي كامل منتقد يـا بيـان نامناسـب       بخش قابل توجهي را به خود اختصاص مي       

باشد، ضمن اين كه هويت انتقادكننـده نيـز از موضـوعات مهمـي                وي نسبت به موضوع مورد بحث مي      

  .است كه بايد به آن پرداخته شود

 است درج مطالبي با امضاي نامشخص و يا بدون امضاء از ارزش لازم برخوردار نيـست و                  وي معتقد 

اثرگذاري كافي را نيز نخواهند داشت زيرا با مشخص شـدن هويـت منتقـد عمـلاً صـلاحيت علمـي و                      

شود و نويسنده و منتقد نبايد هيچ ابايي از معلوم شدن هويت خويش داشـته                 تخصص فرد مشخص مي   

  .باشد

هاي ورزشي، مديران و ورزشكاران معتقـد اسـت           ر رابطه با ايجاد تعامل مطلوب بين رسانه       احمدي د 

ترين عامل جلب اعتماد عمـومي از طـرف           صداقت در برخوردار با مسائل ورزش و بيان رويدادها، مهم         

هـا و عوامـل اجرايـي ورزش وجـود      اكنون اگر تعامل مثبتي بين رسانه. باشد نشريه يا رسانه ورزشي مي 

اينك شاهد اين واقعيت    . باشد  ندارد، اين موضوع ناشي از فقدان صداقت لازم در روابط فيمابين آنها مي            

هاي ورزشي به مراتب بيشتر از موجوديـت ورزش كـشور اسـت كـه                 هستيم كه تعداد نشريات و رسانه     

عضلاتي چون رقابت موجود نسبت به جذب مخاطب، بيشتر از م         . خود تبليغاتي را در پي خواهد داشت      

عـلاوه بـر ايـن، بـدون        . غل و غش رويدادها اثرگذار باشـد        است كه ممكن است در بيان صادقانه و بي        
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ها در اين عرصـه اسـت،         ترديد يكي از عوامل رشد و پويايي ورزش در حوزه اجرايي آن حضور رسانه             

 و صداقت در    ها مشخص شود انصاف     اندركاران آن نيز در كسب موفقيت       ها و دست    لذا بايد سهم رسانه   

ي ورزشي تعاملي سازنده در جهت رشد و تعالي ورزش ايجـاد خواهـد كـرد و                   بخش اجرايي و رسانه   

البته اين نكته را بايد در نظر گرفت كه هيچ وجدان آگاه و بيداري نيست كـه ارزش نقـدي منـصفانه را                       

نه و مخـرب هـيچ      نداند و در جهت اصلاح خويش به كار نگيـرد، ولـي مطمئنـاً در برابـر نقـد مغرضـا                    

  .تأثير قرار نخواهد گرفت وجداني تحت

رييس انجمن ورزشي نويسان ايران بخش عمده مشكلات مشهود در نشريات ورزشـي و خبرنگـاران       

كند در يك مقطع      داند و تصريح مي     اين نشريات را ناشي از عدم آموزشي كافي و متناسب اين گروه مي            

ورزشي روبرو شـديم كـه مجـوز انتـشار خـود را دريافـت       زماني خاص با تعداد قابل توجهي نشريات  

اي كه بتوانند پاسخگوي ايـن حجـم از نـشريات باشـند و در تهيـه       كردند ولي تعداد افراد آموزش ديده   

مطالب لازم به فعاليت بپردازند، اصلاً تناسبي با تعداد نشريات نداشت، لـذا حاصـل ايـن عـدم تناسـب               

شود و بـا ايـن شـرايط     نويس ديده مي   ي برخي از همكاران ورزشي    ها  بروز مشكلاتي است كه در نوشته     

  .انتظار نوشتن مطالب علمي و كارشناسانه بيهوده خواهد بود

هاي ورزشـي را در       ها، روزنامه   بندي ساختار رسانه    احمد توكلي مدرس دانشكده خبر در تشريح طبقه       

هاي ورزشي با توجه بـه        تقد است روزنامه  كند و در اين رابطه مع       هاي عامه پسند ذكر مي      ي روزنامه   طبقه

تـري    دهند بايد از زبان سـاده و قابـل فهـم            ي مردم را تشكيل مي      قشر خاصي از مخاطبان كه اساساً عامه      

ساده نوشتن در مطبوعـات ورزشـي، بـه         : وي اعتقاد دارد  . براي برقراري ارتباط با مخاطب استفاده كنند      

چـه بـازاري متفـاوت اسـت و در حقيقـت خطـا در نـشريات                 اي و كو    طور قطع با داشتن زبان محاوره     
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از بين برده ) نويسي با كوچه بازارنويسي ساده(ورزشي صورت گرفته كه حد و مرزهاي اين دو مقوله را    

  ).10(و وجه تمايز مشخصي با هم ندارند 

كنـد    ه مي اي است كه در اين ارتباط احمد توكلي به آن اشار            الخلقه بودن نشريات ورزشي مقوله      ناقص

نويسي ارزان قيمـت برخـوردار باشـيد،          ي ورزشي خود از يك كادر ورزش        هنگامي كه شما در تحريريه    

شود، اما به طـور كلـي در تمـام نـشريات ورزشـي                ناپذير مي   توليد مطالب كوچه بازاري برايتان اجتناب     

نداريم بلكه آنها نشرياتي   ي واقعي     اي به اصطلاح متناسب با كاركرد يك روزنامه         كشورمان نه تنها نشريه   

  .اند ي درست و اصولي متولد نشده هستند كه به طور كلي از يك تحريريه

ي خبر معتقد است كه تيترهاي منفي مطبوعات ورزشي در مخاطبان ورزش تـأثيراتي                مدرس دانشكده 

انـد،    يرفتـه را خواهد گذاشت و اصولاً مخاطباني كه اين گونه روزنامه را به عنوان يك جايگـاه برتـر پذ                  

  .كنند متعاقباً از آن الگوبرداري مي

ها و    توان روزنامه   وي در رابطه با تأثير فرهنگ عامه بر مطبوعات ورزشي معتقد است به هر حال نمي               

ي مـردم از طريـق        ي مردم در نظر گرفت و بالاخره همـان فرهنـگ عامـه              نگاران را جدا از عامه      روزنامه

نگـار در روزنامـه ايـن     ي يـك روزنامـه   شود، اما رسالت و وظيفـه      قل مي نگاران به مطبوعات منت     روزنامه

  .نيست كه به دنبال مردم حركت كند بلكه بايد همواره يك قدم جلوتر از مخاطب خود باشد

وي در رابطه با عملكرد وزارت فرهنگ و ارشاد اسلامي در امر نظارت بر مطبوعات ورزشـي معتقـد                   

كند و در نحوه صدور مجـوز و اعطـاي            ظايف قانوني خود را اجرا مي     است اين وزارتخانه به هر حال و      

امتياز به مدير مسئول نيز چارچوبهاي قانوني وجود دارد كه براساس آن به وظايف قـانوني خـود عمـل                    

كند و اگر بخواهيم بگوييم به فلان روزنامه اجازه انتشار را بدهيد يـا ندهيـد، بـه تعيـين چـارچوب                        مي
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از سوي ديگر اگر بتوانيم شرايط جامعه را طـوري پـيش ببـريم كـه              . ايم  ي پرداخته بسيار سخت و مشكل   

اي و متناسـب بـا اسـتانداردهاي          هاي سالم را ايجاد كنيم كه بر مبناي اصول، كاركردهاي حرفـه             روزنامه

شود كه نشريات ديگر از آن تبعيت         جهاني حركت كنند در درازمدت همان روزنامه به الگويي تبديل مي          

  .اي كه در شرايط فعلي، ما فاقد آن هستيم كنند؛ مسأله مي

اي كه مخاطبان ورزشـي را شـكل داده،           ي اين كه آيا ذائقه و تفكر اوليه         مدرس دانشكده خبر در زمينه    

روند درستي داشته است يا خير، معتقد است فرض بر اين است كه اصلاً ذائقه اوليـه متناسـب بـا ايـن                       

ا تفكري كه آن ذائقه را ايجاد كرده بر اين اسـاس توانـسته تعـداد زيـادي از                   كاركرد نبوده است، ولي آي    

  مند كند؟ خوان نشوند به خواندن روزنامه علاقه جوانان را كه ممكن بود روزنامه

گيـري مطبوعـات     است، بـه عبـارت ديگـر از زمـان شـكل      اي بسيار برجسته رسد اين نقطه  به نظر مي  

 12كرد كـه بتـوان        ي ورزشي در كشور منتشر شد كسي فكر نمي          امهورزشي شايد روزي كه اولين روزن     

بالاخره افرادي كه در آن شرايط اين خوشفكري  .  هزار نسخه منتشر كرد    300روزنامه را با تيراژ مجموع      

خـواني بكـشانند تـا يـك          ي اين جوانان را تشخيص دهند و آنان را به سوي روزنامه             را داشتند كه ذائقه   

 تا  40اي به قيمت       صفحه 48 تومان را در مقابل يك روزنامه        100 تا   60اي به قيمت      ه صفح 8ي    روزنامه

  .اند  تومان بخرند، هنر بزرگي را انجام داده100

به عبارت ديگر فردي كه روزنامـه يـا         . گذاري كند   خواني، يك فرهنگ را پايه      وي معتقد است روزنامه   

  .تر باشد ي اصولي تي ممكن است خواننده يك روزنامهخواند بعد از مد ي عامه پسندي را مي نامه هفته
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توكلي با تأكيد بر ضرورت نقد منصفانه در مطبوعات ورزشي، براي ايجاد عدالت، انصاف و مساوات                

در به وجود آوردن يك فرهنگ درست و صحيح در اين بخـش، همـه خبرنگـاران ورزشـي را مـسئول                      

  ).10(داند  مي

ه خبرنگاري ورزش و دبير گروه ورزش روزنامه ايران معتقد است           پرويز زاهدي از پيشكسوتان عرص    

هـا،    توانند به عنوان يك بازوي قوي و دوربين بسيار مستندي باشند تا از راه انتقاد؛ گره                 كه مطبوعات مي  

در اين راسـتا    . ها را براي مسئولين روشن كنند تا آنها نيز از اين نقدها استفاده كنند               مشكلات و نارسايي  

تواند چندين بار سنگين را به دوش بكـشد بلكـه نيازمنـد               مسئولي به تنهايي و به خودي خود نمي       هيچ  

نگاران با    هايي است كه دائماً او را در جريان امور قرار دهند و چه بسيار بهتر كه روزنامه                  بازوها و چشم  

يد نقدي منصفانه صورت    در اين خصوص قطعاً با    . ابزار و ادوات خود به شكل بهينه به اين امر بپردازند          

گيرد و اگر به مقوله غير از اين بپردازيم و تفسير و نقد آنان از روي انصاف و عدالت نباشد بـه بيراهـه                        

كما اينكه متأسفانه بـه دليـل       . خواهيم رفت و مسئولان نيز در طي مسير خود، دچار مشكل خواهند شد            

انـد بـه       است، مسئولان ما هرگـز نتوانـسته       تفسيرهاي گوناگون و نقدهايي كه داراي خط و خطوط بوده         

از سوي ديگر امكان دارد مسئولان، تلاش و كنكاشي در روند كار خود نداشته              . اهداف خود دست يابند   

  .باشند و در اين بيراهه رفتن دخيل باشند

اي برخورد عقايد وجود داشته باشـد نتـايج بـسيار بهتـري حاصـل                 زاهدي معتقد است اگر در جامعه     

د اما تأكيد دارد كه بسياري از دوستان و همكاران ما متأسفانه در اين زمينه گـاهي از انـصاف دور       شو  مي

هاي شخصي خودشان، مـسئوليتي را كـه متأسـفانه شـجاعت              شوند و گاهي با احساسات و برداشت        مي
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ايت كنند  اند بار مسئوليت خود را به درستي پيش ببرند خوب هد            كافي ندارند و در بعضي مواد نتوانسته      

)10.(  

نويسان و عكاسان ورزشي ايران درباره بوجود آمدن نقد سـازنده و              عضو هيأت مديره انجمن ورزشي    

بايـد  . آزادي عمل افراد معتقد است در نقد، هيچ كس نبايد حق تخريب شخصيت افراد را داشته باشـند                

وت است، در برخورد عقايد؛     برخورد عقايد در اين زمينه ايجاد شود و اين امر با برخورد شخصيت متفا             

نگـاري كـه      توانند از هر شخصي در هر مقام و منصبي ارايه شوند و از سوي ديگر روزنامـه                  ها مي   عقيده

توانند بـه   كنند، مي سالها تبحر اين كار را دارد و يا جواناني كه بسيار با صداقت با اين مسأله برخورد مي                

امـا از   . تواند عقايد خود را مطـرح نمايـد            سازنده هر شخصي مي    بنابراين در بيان نقد   . ارائه نقد بپردازند  

طرفي مسئولي كه نسبت به كاري تعهد داده است بايد تفـاوت كارهـاي مختلـف را تـشخيص دهـد و                      

  .هايي كه داراي خط و خطوط هستند را با ديگر نظرها بسنجد مطالب و اظهار نظريه

گاه بـا نيروهـاي كارآمـد و زبـده      ر كشور ما هيچزاهدي معتقد است افزايش تعداد نشريات ورزشي د   

سو نبوده است در حالي كه با گذر زمان همواره مجوز انتشار نشريات ورزشـي افـزايش                   هماهنگ و هم  

ي نوشتار مطبوعـات      اين تفكر و تلاش ايجاد نشده است كه افراد تحصيلكرده به حوزه           . پيدا كرده است  

  .ورزشي راه يابند

بسياري كه داراي تخصص لازم در اين كار هستند، وجود دارنـد امـا بـه دلايـل           در حال حاضر، افراد     

ي نوشتار ورزشـي دسـت بـه          آورند، بنابراين افرادي در حوزه      مختلف كمتر به سوي اين حرفه روي مي       

  .اند اند كه در همان ابتدا به جاي آن كه خبرنويسي را بياموزند به دنبال نقد و تحليل رفته قلم شده
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ي مـوردنظر، تجربـه       عتقد است افراد براي نوشتن نقد بايد علاوه بر داشتن دانش و فن رشته             زاهدي م 

كافي نيز در آن زمينه داشته باشند، اگر اين شرايط فراهم شـود آنهـا كمتـر بـه سـوي انحـراف كـشيده                         

يط به هر حال شايد در شـرا . ي كمتري بر عقل آنان خواهد داشت شوند و به مراتب، احساسات غلبه      مي

ي ورزش با اين مشكل مواجه باشد كه افراد كم سابقه، بدون اينكه تخصص خبرنويـسي و                   فعلي، حوزه 

در واقع انجـام چنـين كـاري چنـدان صـحيح            . روند  نويسي داشته باشند به سوي نوشتن نقد مي         گزارش

روش ترين برخورد غلط يا درست ممكـن اسـت راه و              نيست، چراكه جوانان احساساتي هستند و با كم       

  ).10(آنان تغيير نمايد 

  

  هاي گروهي اخلاق در رسانه

اند ايـن بحـث بـويژه         اند و گفته    مورد نوشته   در مورد اخلاق، بيش از هر موضوع ديگري، حرفهاي بي         

كنند و مسئوليتي ندارند زيرا اين موضوع امكاني گـسترده پديـد              مورد علاقه كساني است كه كاري نمي      

هـايي هـم      در ميان مدافعان اخـلاق، مؤسـسه      . كنند حمله ببرند    ها كار مي    رسانهآورد تا به آنان كه در         مي

  نگـاران نخـست و پـيش از ماشـين           كنند در كشورهاي رو به مردم گرايـي، روزنامـه           هستند كه حكم مي   

تفـاهم   همه اينها ناشي از يـك سـوء  . تحرير، رايانه چاپ و حتي لامپ روشنايي بايد به اخلاق بينديشند     

. ست اينك به طور قراردادي اخلاق چيست و اينك چـه بايـد باشـد دو چيـز متفـاوت اسـت                     تاريخي ا 

برخـي  . هـاي اخلاقـي هـستند       هاي گروهي پيش از ديگـر صـاحبان مـشاغل در معـرض موعظـه                رسانه

ها بايد رعايت كنند يـا        دانند كه همه كاركنان رسانه      نگاران اخلاق را در اساس موادي قانوني مي         روزنامه

همين كه خبرنگار وظـايف خـود را بـا          . گر رعايت نكردند، پيش خود احساس سرافكندگي كنند       لااقل ا 
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ها، بـسته بـه    هاي اخلاقي رسانه نكته. سختكوشي و آمادگي بر عهده بگيرد، اخلاق را رعايت كرده است        

اينكه خبرنگار در كدام قسمت است و با كدام مخاطبان و چـه كـساني در رسـانه سـروكار دارد، فـرق                       

ها آنها را رعايت كنند، به ميزان دستمزد، رقابـت و فرهنـگ     رعايت اين اخلاقيات و اينكه رسانه     . كند  مي

اي حقـوق ناكـافي دريافـت كنـد           وقتي كارمند رسـانه   . شود  مسلط بر رسانه هم به طور كامل مربوط مي        

هايي   يا متن . د باشد ممكن است همه نوع اعانه و انعام را بپذيرد يا در پي جست و جو براي كارهاي آزا                 

حال اگر حقوق او كـافي باشـد        . هاي تبليغاتي بنويسد تا زندگي خود را به سطح كافي برساند            براي فيلم 

البته استثناهايي هم وجود دارد مثل      . گيرد و تقريباً براي هر كاري آمادگي دارد         ترين مواضع را مي     سخت

رد كه موقعيت شـغلي را از دسـت بدهـد و بنـابراين              گيرد و بيم آن دا      نگاري كه دستمزد بالا مي      روزنامه

ها هر چه بيشتر      اما به عنوان يك قاعده، رسانه     . براي حفظ جايگاه خود از هيچ كاري روي گردان نيست         

  .آمادگي دارند) اخلاقي(تأمين باشند بيشتر براي حفظ اصول 

 000/33 و 1992ل  سـاعت در  سـا  000/11  بـه  1968 سـاعت در سـال     232  از    تلويزيون در ورزش  

نمايش ورزشي  نيز به  سرعت به كانال هاي مخـصوص  انتقـال               .    رسيده است     1999ساعت در سال    

اخبار ورزشي  از طريق كانال هاي پولي  مخـصوص            % 97يافته اند؛  به طروي كه هم اكنون در فرانسه             

شاچيان  مي رسد در سـال        آنها  از شبكه هاي رايگان به سمع  تما         %  3مشتركين پخش مي شود و فقط       

ارقام % 12 ورزش،     "امِ تيوي   .  اينفوراسپورت، اكيپ تيوي،  اسپرت پلوس  واُ          "،  با شبكه هاي      2002

در شبكه هاي   .  كل شبكه هاي موضوعي  را به خود اختصاص داده بود          )    ميليون يورو   98( كاركردي    

 2003به همين  ترتيب  اين رقم  در سال           . تلويزيوني نيز اهميت  اخبار ورزشي  بسيار چشمگير است           

بيشترين .   ساعت رسيده است      2453  يعني  به      2002  ساعت ،  پس از  اوج نمايش  در سال              2042به  
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و پس  )   آلمان   -برزيل    ( مخاطبان  تلويزيوني در آن سال  مربوط به بازي فينال  جام جهاني  فوتبال                   

ه  در آنها  حضور داشته  و فينـال  ليـگ  قهرمانـان فوتبـال ، رئـال                       ازآن ، تمام مسابقاتي  كه تيم فرانس       

محبوبيت ورزشي  درنزد  تماشاچيان تلويزيوني  باعث  افزايش  نـرخ قيمـت                . مادريد و لوركوزن  بود    

.  هاي اگهي  هاي تبليغاتي  شده است كه اين امر  نيز سودهاي  مالي شبكه  ها را افـزايش  داده اسـت                           

طريق بازي  همراستايي منافع  ضمن مهيا كردن زمينـه  حمايـت  همـه جانبـه گـسترش و                      تلويزيون از   

اين يـك معـدن  سـرمايه گـذاري      . ارتقاي  سطح ورزش ، اين فعاليت  را به سوي  خود كشانده است    

از اين پس حقوق به دست امده  از پخش مجدد بازي ها از كانال  هاي تلويزيوني ، منبع  . حقيقي است 

بـدين ترتيـب،     .    سرمايه گذاري  براي رخدادهاي ورزشي ملي و جهاني  را تـشكيل  مـي دهـد                   عظيم

  ميليـون دلار  در بـين         1332درمورد نمايش  بازي هاي المپيك  تابستاني ، اين قيمت هـا از يـك  تـا                    

ني  و ا ين در حالي است كه قيمت هاي بازي هـاي زمـستا    .   افزايش يافته است   2000 تا   1960سالهاي    

بـراي جـام جهـاني     .  ميليون  دلار رسـيده انـد  520 دلار به 000/50 از 1998 تا  1960در بين سال هاي     

حتـي  اگـر      . 2000 تـا    1994بين سـال هـاي      % 1075:  فوتبال  ، افزايش  قيمت ها كاملاً  مسلم است            

متمركـز شـوند،   سبدهاي سرمايه گذاري بروي ورزش  هاي كاملاً  رسانه اي  آن هم  در سطح جهاني        

 ميلادي،  تلويزيـون  بـيش از صـد           2001در سال   .  تلويزيون نيز در مجموع همراه ورزش  خواهد بود        

% 5/34سـرمايه هـا و   % 6/12ميليون  يورو عايد ورزش فرانـسه  كـرده اسـت كـه  ا يـن مبلـغ معـادل                  

 ، سهم   1990ل  موجودي است كه ورزش از تمامي  شركت ها به دست آورده است  و در مقايسه با سا                  

اين حركت  در ديگر كشورهاي  اروپـايي و از زمـان              .  نسبتاً  بيشتري را به خود  اختصاص داده است           

  .هاي بسيار قديم در آمريكاي  شمالي  نيز به چشم مي خورد
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  )براساس ميليارد يورو( اهميت تلويزيون  در درآمد  ورزش فرانسه  

  2001  2000  1999  1990  منبع درآمد

  %69  %61  %53  %84  ويزيونتل

  3/1  1/1  %91  %76  شركت هاي ديگر

  8/2  7/2  6/2  14/1  دولت

  8/7  6/7  3/7  73/3  اجتماعات  محلي

بـه طـور    ( سهم تلويزيـون  
  )كلي

5/1  4/11  1/12  6/12  

  
  

  شتاب سرعت جهاني  شدن اقتصاد ورزش 
  سرمايه هاي خصوصي نسبت به       سبدهايي سرمايه اي كه تلويزيون  فراهم آورده، در بالا بردن  اهميت            

به طور يقين  اين امر  بيـشتر در          .  سرمايه هاي دولتي  در سرمايه گذاري  ورزشي  سهم بسزايي  دارند             

  بـاقي    "  در پس پرده      "مورد ورزش  هاي به نمايش  درامده  صورت  مي پذيرد  تا ورزش  هايي كه                    

ايـن  .)  ايش  تلويزيوني نيز بي بهره  مانـده انـد          يعني  ورزش هايي كه از كوچك ترين نم        . ( مانده اند   

ي و آماتور  ، رقابت هاي محلي و مـسابقات جهـاني نيـز احـساس         تفاوت در بين  ورزش هاي حرفه ا       

دهكـده  جهـاني مـك    ( از طرف ديگر  ، تلويزيون  عامل برتر جهاني شدن  نمايش ورزشـي  . مي شود 

اين فراينـد پـس از پـشت         .  دشن اقتصاد ورزش است   ويكي از عناصر  تشكيل دهنده جهاني        )  لوهان  

قبل ازهمه چيز ،فعاليت ها ، تكنيك هـا ،          . سرگذاشتن  مراحل زيادي  به اين مرحله  دست يافته است             

.  نتايج و حتي رقابت هاي مهم ، نمايش ورزشي  و فروش مقالات  ورزشي را بـين المللـي  كـرده ايـم                        

ي شدن  كالاها و وسايل  ورزشي  و به ويژه رسانه اي شدن                شاهد گسترش صادرات  وجهان     1970دهه  
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 ، تغيير  كاملاً اساسي در ورزش  سطح بالا صورت گرفت كـه               1980در دهه   . جهاني ورزش بوده است   

فعاليـت ورزش هـر روز بيـشتر         . قصد داشت مرز ميان  طبقات حرفـه اي و آمـاتور  را ازميـان بـردارد                 

سود مالي و بهره بـرداري  تجـاري  كـه تـلاش بـراي افـزايش  رقـم                     ازگذشته  در مقابل اصل  دوگانه        

به دنبال  اين تغيير  و تحـولات  ،           .  معنا مي شود،  سر تسليم  فرود مي آورد           كاركردي و سود حداكثر     

شركت هاي چنـد مليتـي  تحـت عنـوان اسپانـسرر      :  جو اقتصادي  ورزش  دوباره از نو شكل  گرفت        

نويسندگان  مقالات ورزشي  و سهام داران كانال هاي تلويزيوني به سـمت               روي صحنه  آمدند و توجه       

هر چند  كه اين فرايند با يك ريتم  مشابه  و به شكل  مرتب  و منسجم  انجام                      . ورزش  معطوف  شد      

به اين دليل  بود كه ايـن بخـش  جديـد  اقتـصادي،                 .  نمي شد،  تمام رشته  ها را تحت  تاثير قرار داد            

با اين  وجود براي  تخمين  زدن وسعت  دامنه  اين رشد،  مـي تـوان                    . ا برابري  را تجربه كرد       توسعه ن 

 فدراسيون  ملي عضو و ميليون       200خاطرنشان  كرد كه فدراسيون  اصلي ورزش  بين المللي  بيش از                 

مللـي  از    تعداد رويدادهاي ورزشي  بـين ال      .  ها تحصيل كرده  در اين رشته  را سرشماري  كرده است              

  رسيده است و درحـال حاضـر نيـز  رو بـه               1999  مورد در سال        800  به    1977  مورد در سال        315

 ميليارد دلار تخمين  زده مي       400در نهايت ، ارزش  بازارهاي  جهاني مقالات ورزشي           . افزايش  است    

ن،  انتقـال هرچـه   در ايـن زمينـه  تلويزيـو   .  كل ارزش تجارت  جهاني را تشكيل  مي دهد        %3شود كه   

.  جامعـه كنـوني  مـا شـاهد پيـشرفت  تـصوير اسـت               . سريعتر جهاني شدن ورزش را فراهم مـي آورد        

 ميليارد  تماشاچي تلويزيوني فعال 4 ميليارد شنونده راديو  و    1/1سرشماري  ها نشان ميدهد كه در دنيا         

پـس هـيچ تعجـب      .  ي كنند وجود دارند كه به طور متوسط  سه ساعت  در روز  را صرف اين رسانه م                 

ي برسد  آور نيست  اگر شمار مخاطبان  جهاني رخدادهاي مهم ورزشي به ميلياردها تماشاچي  تلويزيون               
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 ميليارد  علاقمند  بـه ورزش  را          57يك دوره مسابقات  بسيار با ارزش دست اول  به طور متوسط  ،                . 

 ميليـارد  تماشـاچي       38ني  فوتبـال ،        يك جام جهـا   .   كشور دور تلويزيون  گرد هم مي آورد           206در  

 120دارد كه كمي  بيشتر از تماشاچيان  تلويزيوني  بازي هاي المپيك  هستند و تعدادشان  در مجموع         

بازي هاي المپيك زمستاني  ، مسابقات  قهرماني جهان،  مـسابقات              .    ميليارد نفر مي رسد     36كشور به   

 گاروس ، مسابقات تور فرانسه  و يـا فينـال  سـوپر     –لي رولاند   جام جهاني  راگبي،  مسابقات  بين الم        

جهـاني سـازي روابـط  مـالي ميـان  ورزش  و               .  باول  ميليون ها طرفدار ورزش را گرد هم  مي آورد             

تلويزيون  ازكاهش زمان  كار، ا فزايش تفريح ها ،  بالارفتن  مصرف ورزشـي  و تلويزيـوني ، افـزايش           

ا پشتوانه  ورزشي  و بالا رفتن  قيمت هاي پخش  مجـدد تلويزيـوني  در بيـشتر                      هزينه هاي تبليغاتي  ب    

با اين وجود  قرار داده هـاي  مربـوط  بـه پخـش                . كشورهاي وابسته  به اقتصاد  جهاني ناشي مي شود         

مجدد بازي ها داراي معايبي  نيز هستند  و از نمونه رقابتي  توصيف شـده  در كتابچـه هـاي راهنمـاي                         

  .  بسيار فاصله  دارنداقتصادي

   قرار دادهاي  ناقص پخش  و پخش  مجدد تلويزيوني

بخش اعظم مبالغ مالي  كه ورزش  از تلويزيون  دريافت مي كند،  از پخش مجدد مسابقات ورزشي  و                      

در انتهاي قراردادها زنجيره، تقاضاي ارزشمندي را نـسبت  بـه            . معاملات چند بخشي  ناشي  مي شود         

 رويداد ورزشي ، رابطه ميان عرضه  و تقاضا و به ويژه  شكل قرار داد پخش هاي مجدد                    كيفيت  فرضي  

پخـش  اخبـار     . كه معاملات  و مذاكرات قبل ازآنها برپايه آنان صورت  مـي گيـرد،  تجربـه مـي كنـد                       

ورزشي را مي توان  از طريق  زمان آنتن اختصاص  يافتـه بـه ورزش  و تقاضـا را از ميـزان  مخاطبـان        

،  % 5/2 ،   1978،  در سـال        % 6،  1973در شبكه  هاي راديوي فرانسه ، ورزش  در سـال             . محاسبه كرد   
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زمان آنتن  را به خود  اختصاص داده است و اين در              %  6/3 ،   1995و در سال      %  2/5 ،   1988در سال   

. بوده اسـت  % 5 و %4، % 4،   % 3/4حالي است كه نسبت  مخاطبان  تلويزيوني در اين سالها به ترتيب     

 مازاد عرضه وجود  داشـته اسـت ؛  چـرا كـه زمـان آنـتن        1988،  1978،  1972ابراين  در سال هاي      بن.

 ، ايـن  1995نسبت به  تعداد مخاطبين  در سطح بالاتري بوده است  و اين در حالي است كـه در سـال     

ت مخاطبين  بروي  شـبكه هـاي       نسب 2002در سال     ) . يعني  مازاد تقاضا   ( كاهش مي يابد    %  4/1رقم    

رسـيد،  عرضـه پـولي        %  12و بروي  شبكه هاي تلويزيوني و راديويي درمجمـوع  بـه              %  5راديويي به   

.   بـود  1990شبكه هاي مخصوص مشتركين  پاسخي به اين مازاد  تقاضاي به وجود آمده در  سال هاي                   

د كـه توليـد و مـصرف آن براسـاس             بدين ترتيب  ، ورزش  تلويزيوني تبديل  به فعاليتي  خصوصي ش             

  .بازي  اقتصاد بازار صورت مي گرفت و بيشتر از آن كه يك خبر باشد، به يك كالا تبديل  شده بود

  دسته بندي تقاضا

 روش هاي مصرف كنوني ورزش در اروپا ، نتيجه  آشفتگي  اداري است كه منجر به اسـتفاده بـيش از                      

ايـن اصـلاح قـانوني بـا تحـول تكنولـوژي            .  لويزيوني مي شـود   حد طبقات غير مجاز مردم از  اخبار ت        

وتوسعه رقابت  شديد در بازار حقوق پخش  مجدد تلويزيوني كه از اين پـس  بـين تعـداد روزافـزون                        

اين بـازار  حتـي      .  شبكه هاي عمومي  و خصوصي بر سر آن بحث  خواهد بود،  هماهنگ شده است                  

با استفاده از اين  توصيف ،  شركت هاييكـه           .  تغييرمعنا داده است  در  مفهوم دسته بندي روبه رشد نيز           

فعاليت يكسان  را انجام مي دهند و از طريق  توافق  نامه اي  موفق مي شوند تا قيمت هاي فـروش را                         

بالاتر ببرند و ميزان عرضه  را محدود كنند  وبا تنظيم  توافق  نامه اي  به منظور كاهش  تقاضا،  قيمـت              

در قرارداد حقوق پخش  مجدد ، زماني كه ليگ و يـا        . ش را پايين  بياورند،  مشخص مي شود        هاي فرو 
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فدراسيون  به تنهايي حق مذاكره  با بيشتر شبكه  هاي تلويزيوني و فروش حقوق  مجدد را در مالكيت                     

ر قالب   دسته بندي  اين شبكه  ها د       .  خويش دارد ، با مجموعه اي از عرضه كنندگان مواجه  مي شويم              

يك سازمان  ، مجموعه اي از متقاضاين را به وجود مي آورد  كه ضمن تاكيد  بر پايين آوردن قيمت ها      

ومحدود كردن  ميزان  نمايش هاي درخوناستي ، مـسئول انجـام  مـذاكره  دربـاره قيمـت هـا بـا تهيـه                  

ه دليل وجود يك شـركت      ،  ب  دسته بندي تقاضا در ابتدا      .  كنندگان  متعدد نمايش  هاي ورزشي  هستند        

 فروشنده صورت مي    -انحصاري  دولتي و يا رده بندي  اختياري شبكه ها به شكل  رابطه ساده خريدار                

 سيستمي  را نشان ميدهد كه در آن يك متقاضي ، قدرت را بر روي يكي از ، " مونوپسون " . گرفت  

  كـه وضـعيت  بازارهـاي اروپـايي     در اين وضـعيت .  فاكتورهاي توليد خويش  در بازار اعمال مي كند 

  بوده است ، قيمت پرداخـت         1970 تا   1950مربوط  به حقوق پخش  مجدد تلويزيوني در سال  هاي               

در طـول ايـن دوره ،    . شده وحجم  خريداري  شده در مقايسه  با سيستم  رقابتي  بسيار  پـايين اسـت                  

 به صورت فردي  و به تنهـايي  بـا آنهـا              فقط يك شبكه دولتي  پاسخگوي باشگاه هاي  ورزشي بوده و           

حقوق دريافتي تلويزيون دولتي  و همچنين  حجم  زماني پخش  ، بـسيار  پـايين    .  وارد مذاكره مي شد  

عرضه مستقيم  خريدار به فروشنده نيز مربوط  به موقعيتي است  كه فقط  يك فروشنده محـصول                     . بود

به فروشنده اي كه در پي آن است تا  با توليـد              .   باشد كالاي خاص ، فقط  يك مشتري  داشته        و يا يك    

كم و بالا بردن  قيمت  فروش،  منفعت  و سود بيشتري  به دست آورد ،  فقط استراتژي  دسـتيابي  بـه       

 كه تقاضاي خود را پايين مي آورد  تا از اين طريـق  باعـث كـاهش  قيمـت هـا         "يک خريدار   " سود  

سطح قيمت ها و معاملات به روابط  نيروهـاي  انـساني  موجـود ميـان                   .  شود، مي تواد پاسخ گو باشد     

بدين ترتيب  ، اتحاديه  اروپايي پخـش          . اين دو فرد بستگي دارد كه در اين معامله  با هم رودرو هستند             
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 توسط شبكه  هاي عمومي ملي  به وجود آمد،  تبديل  بـه كارتـل فروشـي                    1950راديويي كه  در سال      

مبـارزه   : فعاليت وي  عبـارت بـود از         .  كشور اروپايي را در خود جاي  مي داد           50ز   عضو ا  71شد كه   

مثـل  (  عليه  قيمت هاي بالايي  كه مسئولان سازمان هاي انحصاري نمايش هاي ورزشي  بين المللـي                   

از طرف ديگر اتحاديـه  اروپـايي پخـش  راديـويي             : ممكن است  به كار ببرند     ) سيو،  فيفا، يوفا واياف      

. وفق شده است تا حقوق  پخش  مجدد را با قيمت هاي منطقي براي اعضاي  خويش بدسـت  آورد                       م

با اين وجود ، پس  از لغو حق معافيـت از قواعـد رقابـت توسـط دادگـاه عـدالت  جوامـع  اروپـايي ،            

مبالغ بالاي  بود،  براي دنبال  كردن و پذيرفتن   اتحاديه اروپايي پخش راديويي كه از آن قانون بهره مند             

همـان گونـه كـه مرحلـه         . پيشنهادي  رقباي خصوصي خويش  با مشكل  روزافزني  مواجه شده است               

  مـيلادي  ايـن قـضيه  را بـه خـوبي               2004 تا   2002واگذاري  حقوق  به جام  هاي جهاني  فوتبال  از              

  . برداشته  شددر نتيجه ، اين گونه خريدو فروش  فرد به فرد  نيز از ميان . نشان  مي دهند 

  دسته بندي  عرضه و حق انحصاري 

 ممكن است دسته بندي  واگذاري  حقوق  پخش  مجدد  حقـوقي را كـه تـضميني  بـراي رقابـت بـه         

، سيستم  متناقضي را به وجود آورد        1961درايالات متحده ، قانون سال        . حساب مي آيد، زير پابگذارد      

گاه هاي ورزشي  ايـن امكـان را  مـي داد تـا كنـسرسيومي را                  كه متناقضي  را به وجود  آوردكه  به باش          

تشكيل دهند و درمورد  حقوق پخش  مجدد بازي ها با شبكه  هاي تلويزيوني كه هميشه مطيع قـوانين                     

 ، نحوه عملكرد بازار آمريكايي اين گونـه         1961قبل از قانون    . تصويب شده هستند، وارد مذاكره  شوند      

ا باشگاه ها حقوق پخش  مجدد رقابت ها را فقط به سه شبكه تلويزيوني  مـي    بودكه بيشتر  ليگ ها و ي      

بـه بـازاري گفتـه مـي         "مونوپѧول   " . فروختند كه در  حقيقت درموقعيت نسبتاً انحصاري  قرار داشتند          
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شود كه در آن فقط يك فروشنده  درمقابل  تعداد كثيري  از خريداران فعال قرار دارد؛  به عنوان مثـال،                        

در ايالات  متحده . ليگ  در سطح  ملي  ويك فدراسيون  بين المللي ورزشي  در سطح بين  المللي     يك  

و بعدها در اروپا ، افزايش  قدرت ليگ هـاي حرفـه اي  ورزشـي  بـه آنـان  ايـن امكـان  را دادتـا در                                 

اه ها را   مذاكرات گروهي  با شبكه  هاي تلويزيوني در مورد  حقوق پخش  مجدد بازي ها ، جاي باشگ                   

بدين ترتيب درايالات  متحده ، تعداد  آنها با ورود  شبكه هـاي موضـوعي  بـه هـم پيوسـته ،                           . بگيرند

درحالي  كه در اروپـا ،       . كانال هاي محلي  و يا شبكه هاي پولي  مخصوص  مشتركين  افزايش  يافت                  

تيجـه ، در هـر       در ن . حذف  برخي قواعد موجود  باعث  چند برابر  شدن شـبكه هـاي خـصوصي شـد                   

 انحصاري  درمقابل تعداد بسياري  از رقباي فروشنده باز مـي يابـد؛         ورزشي ،  ليگ خود را در موقعيت       

تا حدي كه ارزش حقوق  ، يعني درآمد  ورزشـي از طريـق تلويزيـون  ، و  بـه  واسـطه يـك جهـش                              

 سـودهاي بـسيار بـالايي     حـق انحـصاري  ،  . ناگهاني ، رفاه ملي  ليگ ها و باشگاه ها افزايش  مي يابـد     

حق انحصاري سـيو در مـورد  حقـوق بـازي هـاي              .  راحتي  در سطح بين المللي عايد ورزش مي كند         

مدهاي  بـسيار بـالاي  حقـوق         آالمپيك  و حق مالكيت  فيفا  در رابطه  با جام جهاني  فوتبال،  منبع در                  

 كه فقط يك فروشنده  در مقابـل          از سوي ديگر  ، هنگامي       .  پخش  مجدد بازي ها به حساب  مي آيند         

خريداران  بسياري قرار مي گيرد كه البته  تعدادشـان  هـم چنـدان  زيـاد نيـست،  موقعيـت  متنـاقض                            

گذشته ، اكثـر  ورزش هـايي كـه ازتلويزيـون            در اروپا  ، در طي بيست سال         . انحصاري  پيش مي آيد      

گ  ملـي بـراي سـه يـا چهـار  كانـال        هـر لي ـ . پخش  مي شوند  ، در چنين وضعيتي به سـر مـي برنـد         

تلويزيوني، مناقصه اي را ترتيب مي دهد كـه هـر كـدام  بـه نوبـه  خـود ، نمـايش  تعـداد زيـادي  از                               

اين پخش  هاي تلويزيوني ممكن است به صـورت          . تقاضاهاي پخش  مجدد بازي ها را  برعهده دارند         
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 ـ              ده اي از آن ،  و بـر روي  كانـال  هـاي    پخش  زنده ، از قبل ضبط  شده ، پخش  كامل بازي  و ياگزي

،  از طريق راديو، شبكه هاي تلويزيوني ويا ماهواره          عمومي  و يا شبكه هاي پولي  مخصوص مشتركين           

بنابراين  ، حقوق  به فروش رسيده توسـط          :  اي و به صورت  پرداخت  علي الحساب  صورت گيرند             

اختـصاص  مـي دهـد و فقـط  بـه يـك منطقـه                  ليگ ،  حق انحصاري  را به يكـي  از انـواع  پخـش                    

دامنه  وسيع تنـوع حقـوق  ، باعـث افـزايش  بـيش از حـد  در       . جغرافيايي خاص  محصور  نمي شود     

اين تنـوع  ، تلويزيـون  را   . آمدهاي ليگ  در ورزش  هايي كه بسيار  به نمايش  در مي آيند ، مي شود      

ست ؛  تا حدي  كه برخـي  ورزش هـا ماننـد  فوتبـال                   به اولين  ومهم ترين  منبع درآمد تبديل  كرده ا           

  . حرفه اي كاملاً  به آن وابسته  هستند

   ورزش  حرفه اي  وابسته  به تلويزيون 

تلويزيون، شـيوه   ) 1: نفوذ كامل  تلويزيون  در ورزش  حرفه اي  دو تاثير عميق  برجاي  گذاشته است       

 تلويزيون ، حالت  نامتعادل  مالي ميان  باشـگاه هـا بـه                )2. سرمايه گذاري  ورزش را تغيير  داده است          

وجود آورده كه آن هم به نوبه  خود باعث آشفتگي  وضعيت  ورزشي شده است كه ايـن امـر  نيـز در                          

   . يك دور باطل باعث  نابساماني  وضعيت مالي گذشته است

  دو شيوه سرمايه گذاري 

رزش حرفه اي ، از درآمدهاي  حاصـل ازتماشـاچيان     ، نحوه  سرمايه گذاري  و       1980قبل از سال هاي     

حاضر در استاديوم ها ، كمك هزينه هاي دولتي ، مشاركت  هاي خصوصي  و همچنـين  كمـك هـاي                       

 SSSLتامين مي شـودكه ايـن شـيوه  را          .  مالي  اسپانسرها و حاميان  احتمالي  كه اغلب  محلي بودند            

جهاني  شدن آنهـا،  سـاختار در آمـدهاي ايـن ورزش  هـا                 با پخش  تلويزيوني  بازي ها و       . مي ناميدند 
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، اولين منبع  درآمـد  ، از         از اين پس  . ربوط به فوتبال است      م در اروپا ، اين پديده اساساً     . دگرگون  شد    

وذ  ، فـروش  محـصولات         رسانه ها و پس از آن هم  از سرمايه هاي حاصل از اشخاص  معتبر و با نف ـ                  

هيچ پيوند  ديگر. ك باشگاه  تامين  مي گردد       و قراردادهاي فروش بازيكنان  ي      با آرم باشگاه  غير ورزشي   

آنها ضروري  ميان مليت  باشگاه  و  بازيكنان  حاضر در زمين  و همچنين  شخص با نفوذي كه بروي                        

 مـي كنـد ويـا بـانكي كـه           را دوبـاره  پخـش      تلويزيوني كه بازي هاي آنان       كرده ، كانال  سرمايه گذاري   

سـرمايه  . خود اسـتفاده  مـي كنـد،  وجـود نـدارد            مي كند و از شهرت  آنان به نفع          سابي باز   حبرايشان  

 مـي گوينـد و درآن  ورزش  در           MMMMGگذاري  نيز وجهه  جهاني  يافته است  كه به آن شـيوه                

  . حال حاضر كاملاً  وابسته به سرمايه  هاي  تلويزيوني  است 

    ليگ دست اول  فوتبال  فرانسه:شيوه هاي سرمايه گذاري  ورزش حرفه اي 
  )0/0(درآمدها   MMMMG مدل  SSSLمدل 
1971-1970  1981-1980  1991-1990  1998-1997  2003-202  

  تماشاچيان
  كمك هزينه ها

  اسپانسرها، تبليغات
ــون  ــوق (تلويزيـ حقـ
  ) پخش  مجدد

  تجارت كالاهاي 
  ورزشي 
  مجموع 

81  
18  
1  
  
0  
  
0  

100  
  

65  
20  
14  
1  
  
0  

100  

29  
24  
26  
21  
  
0  

100  

20  
12  
20  
43  
  
5  

100  

15  
4  

20  
52  
  
9  

100  

  
  استدلال  نادرست 

سرمايه  هاي مالي  كه تلويزيون براي بودجه  باشگاه هاي طرف قرارداد رسانه ها فراهم آورده  ، ميـان                      

ت؛  فوتبال  اروپايي سطح بالا  وضع به همين منوال اس          . ثروتمند ان و فقرا ناهمانگي به وجود مي آورد          
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حتي زماني  كه مكانيسم  هاي توزيع درآمدهاي حاصل ازتلويزيون به عنوان مثـال در ليـگ دسـت اول             

اين عدم توازن در  كشورهايي  مانند        . فرانسه  ، ليگ دست اول انگليس  و بوندسليگا آلمان وجوددارد             

طور فـردي  بـا كانـال        ايتاليا و اسپانيا كه باشگاه ها مالك حقوق  خاص تلويزيوني خويش هستند و به                

در بطـن  فوتبـال  اروپـايي ،    . هاي تلويزيوني وارد مذاكره  مي شوند حتي بيشتر  به چشم  مي خورد                 

. اين عدم تناسب مالي هر سال  بيشتر از گذشته  درميان باشگاه ها به وجود مي آيد و تشديد  مي شـود           

بايد خـاطر نـشان     يده  مهم در نظر بگيريم ؟      آيا اين  مسئله  به حدي شدت  يافته كه بايد آن را يك  پد                

كرد كه اين نابرابري  هاي كه باشگاه ها را به سمت  كمبود  بودجه و حتـي ورشكـستگي  سـوق مـي                          

.  دهند ، ممكن است  مسابقات قهرماني را از نقطه نظر اساساً  ورزشي  از حالت تعادل  خـارج سـازند                      

رتباط  تنگاتنگي  را كه ميان  متمركز  شدن در آمـدهاي               تحقيقات آماري  ، در سطح  مسابقات  ملي ، ا           

از طرف  .  حاصل ازتلويزيون  و بودجه هاي هنگفت بر روي چندين باشگاه وجود دارد،  نشان داده اند                

 را به شهرت  مـي رسـاند  و           ديگر ، اين يك حقيقت  است كه هميشه  همان تيم ها هستندكه قهرمانان              

  ).ليگ قهرمانان و جام يوفا ( رده بندي  مي شوند سابقات اروپايي گاه هاي مخصوص مدرجايهميشه 

ثروتمند ترين باشگاه ها مي توانند  بهترين بازيكنان  فوتبال  اروپايي  موجود  در بازار  كار را كه طبـق                      

 به بعد از آزادي كامـل  برخوردارنـد،  بـه اسـتخدام  خـويش در                   1995، از سال      ))  بس من ((  حكم  

به اين ترتيب  ، اين متمركز شدن استعدادها در يـك جـا ، نـامعلوم مانـدن  بـا شـكوه نتـايج                           .  دآوردن

نابرابري هاي موجود ميان  نيروهاي  اقتصادي و عدم  تعادل ورزشـي  ،                .  ورزشي  را پايين  مي آورد        

ا اين وجود، اين    ب.  با هم  هماهنگ هستند كه  اين مسئله  به سود چندين باشگاه فوتبال  اروپايي است                 
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نتيجه  ، با لطمه زدن  به حوزه اخلاق  ورزشي،  نگران كننده ترين انحراف  مـشاهده شـده  در روابـط                    

  . ميان ورزش  و تلويزيون محسوب نمي شود

  ورزش   ، سرچشمه انحرافات اقتصادي پخش تلويزيوني

زيون بين  ورزش هـا تبغـيض    حضور روزافزون تلويزيون ، نتايج مثبتي  روي ورزش داشته است،  تلوي       

اين رشـته هـا     .  قائل  مي شود،  آن هم به نفع  جند رشته ورزشي  برتر كه به نوابغ تلويزيوني معروفند                   

در واقع همان گروهي از ورزش ها هستند كه به دليل نمايش  بـسيار تلويزيـوني،  مخـاطبين  بـسياري                       

.   تنيس و بستكتبال شامل اين تعريـف مـي شـوند           در فرانسه ،  فوتبال، راگبي،  دوچرخه سواري،        . دارند

 ميليون يـورو، بـراي تنـيس        420،  حقوق پخش مجدد بازي  ها براي فوتبال به            2002همچنين در سال    

 هـزار   30 هزار يورو و براي  شنا        880  ميليون  يورو،  براي بستكتبال      35 ميليون يورو،  براي راگبي         40

شبكه هـا   .  رزشي موجود در فرانسه تقريباً به صفر افزايش يافت        يورو وبراي اكثريت ديگر رشته هاي و      

كه در وضعيت رقابتي  قرار گرفته  بودند، سعي داشتند  با تخصصي شدن در برخي ورزش هـا ، بـازار                       

،  فوتبـال  2003به همين  ترتيب  بودكـه در سـال   . تجارت را بين خود تقسيم كرده و در دست  بگيرند     

، مسابقات   2، دو چرخه سواري و تنيس  بر روي شبكه  فرانس             )) تي ، افِ اِ     (( دست اول بروي شبكه     

 ، فوتبـال ،     3قهرماني  و ديگر ورزش هاي اتومبيل سواري  و پاتيناژ نمايشي  بـر روي شـبكه فـرانس                     

و بوكس  بروي كانال پلوس،  و بالاخره قايق سواري بروي راگبي ، بستكتبال  آمريكايي ، هاكي ، گلف      

تصوير مبارزه  رشته هاي ديگر ورزشي  بسيار كـم از طريـق تلويزيـون                 . جاي گرفتند   ))  6امِ   ((شبكه  

به نمايش  در مي آيد  كه در طي يك سال فقط از بيست  و دو دقيقه پخش  مجدد  بهـره مندنـد و يـا                              

  .  دقيقه  پخش  بهره مي برند19مسابقات تيروكمان  كه فقط از 
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از .  ورزش هايي كه ازمخـاطبين بـسياري برخوردارنـد، متمركـز مـي شـوند      شبكه هاي پولي نيز بروي    

اكثريت ورزشهايي  كه هيچگاه  ازتلويزيون  پخش نمي شوند،  چه بايـد گفـت ؟ زيـرا ازميـان  ده هـا                  

آنها قرباني  بـي تفـاوتي  و بـي         .  ، داراي زمان آنتن بودند     2002 رشته  در سال      36رشته ورزشي،  فقط     

آنها ازحقـوق    .  ون  نسبت به خود شده اند،  هم از نظر اقتصادي  و هم از نظر ورزشي                 علاقگي  تلويزي  

چون اين كار مورد علاقه اسپانسر ها و حتـي  بازيكنـان هـم               . پخش مجدد ، سودي عايدشان نمي شود      

اين در حالي است كه درهمان زمان ، برخـي ورزشـها ماننـد              . نيست، زيرا وجهه آنها را پايين مي آورد         

. وتبال ، تنيس و بستكتبال كه بسيار از  تلويزيون پخـش مـي شـوند، طرفـداران  بـي شـماري  دارنـد                         ف

بنابراين تلويزيون ،توسعه نابرابر برخي رشته هـاي ورزشـي را تـشديد ميكنـد،  همچنـين  درآمـدهاي                     

چـرا كـه در يـك سـاعت     . حاصل ازنمايش هاي ورزشي عرضه شده در استاديوم ها را كاهش مي دهد   

   .اني خاص، امكان تماشاي يك مسابقه ديگر را نيزدر منزل فراهم مي آوردزم

  تلويزيون قواعد بازي را به دلخواه خود تعيين  مي كند

بـه عنـوان    . از طرف ديگر، شوك حاصل ازتلويزيون حتي طبيعيت بيشتر ورزشـها را تغييـر  داده اسـت                 

ليـون هـا تماشـاچي تلويزيـوني  قـرارداده           مثال، دريانوردان  مسافت هاي طولاني را در معرض ديد مي          

به دليل  فشارهايي كه ازجانب مجريان اعمال مي شد، زمان هاي تلف شده در ورزش آمريكـايي                   . است

طوري تنظيم مي شدند كه آگهي  هاي تبليغاتي  بيـشتري را در اسـتاديوم هـا و تلويزيـون بـه نمـايش                         

. ورزشي اختصاص مي داد ي خاصي را به مسابقات   ت هاي زمان  گاهي اوقات،  تلويزيون، ساع    . بگذارند

 در تنيس قانوني به كارگرفته  شد تا از انجام مسابقات پايان ناپذير و ناهماهنگ با برنامـه                  1971در سال   

هاي تلويزيوني  جلوگيري  به عمل آورد يا در مورد ورزش بـسيار جـذاب تيروكمـان ، مـي تـوان بـه                         



 ٧١

 4ورد فوتبال  آمريكايي ، بحث برسر جايگزيني دو نيمه  توسـط              در م .  حذف هدف مستقيم اشاره كرد    

در حـال   . نيمه يك ربعي بود، تا به اين وسيله زمان بيشتري را به تبلغات تلويزيوني  اختـصاص دهنـد                    

برنامه هاي زماني فينال بازي هاي المپيك     . حاضر  ، اين روش  در  ايالات متحده به كار گرفته مي شود              

زي شده  بودند كه تا حد امكان به شبكه هاي آمريكـايي  و  اروپـايي  ايـن فرصـت را            طوري برنامه ري  

حتـي زمـاني كـه      .  بدهند كه اين بازي  ها را بابيشترين نرخ تبليغاتي در لحظه شروع بازي پخش  كنند                

 ـ    . اين بازي ها در سئول  ويا سيدني  برگزار مي شدند  ، وضع به همين منوال  بود                    ن امكـان ارزيـابي اي

به عنوان مثال، يك بازيكن     . مسئله وجود داردكه تلويزيون ، رفتار ورزشكاران را به بي راهه  مي كشاند             

فوتبال  كه در مقابل  دوربين ،  هميشه بند كفـش هـاي خـودرا جلـوي  تابلوهـاي تبليغـاتي اسپانـسر                          

داد تماشـاچيان بـه     خودگره مي زند  ويا دوچرخه سواراني كه در آخرين ساعت مسابقه ،  زماني كه تع                

در ورزش هـايي ماننـد بـوكس ،         . حداكثر رسيده  ، خود را در راس دسته تور فرانسه  نشان مي دهنـد               

تلويزيون محل بازي قهرماناني را كه با آنان قرارداد بسته و برنامه  مسابقات آنها را طرح ريزي  كـرده ،                      

وباخت شديد مالي  را به وجـود  مـي آ           در صورت لزوم تلويزيون ، مسابقاتي  با برد          . مشخص مي كند  

احتمال  اين كه  رسانه ها قدرت مالي و حتـي            . ورد  كه منافع ورزشي آن اصلاً قطعي و روشن نيست            

،  دقيقاً مـشخص     1998اين خطر در سال     . سياسي  را در ورزش جهاني  به دست بگيرند ، صفر نيست              

سـينما،  (  افـراد بـا نفـوذ واحـدهاي تـصويري            كه توسـط  ))  مديا پارتنرز (( شد ، هنگامي  كه شركت       

مانند لئو كيرچ ، سيلويو برلوسكوني،  و رابرت موردوش  حمايت مـي شـد،  سـعي داشـت                    ) تلويزيون

سوپرليگ اروپايي فوتبال را تاسيس كند كه سرمايه  آن توسط حقوق پخش  مجدد بازي ها تامين  مـي                     

در نهايت،  مـي     . ين رويداد جديد با مشكلاتي  مواجه بود       اتحاديه اروپايي فوتبال براي مواجهه با ا      . شد
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سرمايه گذاري  كرده وجاذبه     گفت مالي كه تلويزيون  روي ورزش        توان تخمين زد كه اهميت  مبالغ هن       

به ارمغان مي آورد،  به طـور غيـر مـستقيم باعـث كـاه بـازي صـادقانه ، افـزايش                     پيروزي كه تلويزيون    

مالي  ميـان ورزش  و تلويزيـون         )) روابط محرمانه   (( ادهاي ماي و    خشونت ، تقلب هاي ورزشي ، فس      

)) تاپي  (( كنان و مسئولان را در پي دارد ؛ همانگونه كه پرونده          مي شود و حتي بعضي مواقع ، فساد بازي        

  .و يا شستشوي سرمايه  ها در بهشت  هاي مجازي  اين امر را  به وضوح نشان  مي دهند

  ود دارد ؟چه دورنمايي از آينده وج

  بي علاقگي تماشاچيان  تلويزيوني  به برخي ورزش ها درتلويزيون  درعرض پانزده سال  گذشته  در

 واغلب اوقات تنهـا مجـازات در   مجازاتلب توجه بوده است  و معمول ترين يالات متحده بسيار  جا   ا

بـا وجـود   . ته مي سازدمقابل تمامي انحرافات را كه درستي روحيه ورزشي را زير سئوال مي برد، برجس        

وجـود آمـده از هجـوم انبـوه     مكرر براي  تقويت اخلاق ورزشي  ، انحرافـات بـه           اين درخواست هاي    

وپـا و مكانيـسم هـاي       در سطح ار  ظارت نمايش ورزشي    ها همچنان  ادامه دارند و جدي ترين ن        سرمايه  

ژرژبوفه  –دين ترتيب ، ماري     ب. مي كند  توزيع سرمايه ميان باشگاه  و انواع رشته هاي ورزشي را ايجاب           

حقـوق  بـه دسـت آمـده از برخـي از             % 5بـالاتر از     ، مالياتي      1999امور ورزشي در سال     ، وزيركنوني   

سـرمايه   ساخت كه به حـساب       را مشخص ي خصوصي نمايش  هاي ورزشي       سازمان ها فدراسيون ها و  

 اداره كننـده     يون هاي ورزشـي   هاي آماتور و فدراس   به باشگاه    واريز مي شدكه براي كمك رساندن        هايي

از طـرف ديگـر ، قـدرت افـزون شـبكه هـاي              . درنظر گرفته شده بد   كه طرف قرارداد رسانه ها بودند،         

تلويزيوني دربازار تجارت نهايتاً بايد به كاهش  حقوق پخش مجدد بازي  هاي بينجامد، و ايـن چيـزي                    

. اليايي و اسپانيايي را را شدت مي بخـشد          است كه بحران مالي ورزش هاي حرفه اي  مانند فوتبال  ايت            
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اين امر تا آنجا واقعيت دارد كه وحدت و تمركز موجود ميان شبكه ها باعث تقويـت  قـدرت تجـاري                       

، با ادغام اخير سرمايه گذاري هاي تبليغاتي ، دسته بندي  شبكه هـاي پـولي  تلويزيـون                    . آنها مي شود    

بكه  هاي پولي  و بالاخره با افزايش  يـا كـاهش مخـاطبين ،    افزايش تدريجي اشتراك خانواده  ها در ش     

مي توانيم اين گونه لحاظ كنيم كه در حال حاضر ورزش تلويزيوني، حكم ميـوه اي  را دارد كـه كـاملاً           

  كه براساس افزايش مداوم  حقوق  پخش مجدد رقابت ها بنا شده  ،                 MMMMGمدل  . رسيده باشد 

  شود و با يك  روش سرمايه گذاري  متنوع كه كمتر  از مورد قبل وابسته                   مي بايد كاملاً ازميان برداشته    

به تلويزيون باشد و نزديك به ورزش ، مخـصوصاً ورزش  حرفـه اي و صـنعت تفريحـي ، جـايگزين                        

ورزش  حرفه اي وهمگاني      . شرط مي بنديم  كه تلويزيون خود را با وضعيت سازگار خواهد كرد            . شود

 انجام دهد تا ديگر فراتر از توانايي هاي خويش ، بـه شـكلي خطرنـاك بـه فعاليـت                     نيز بايد اين كار را    

  . نپردازد

  

 


