
 مقدمه :  

ن آغازین خل ت انساااا بعد زمانی تبلیغ را نمی توان از تاریخ انساااان تک یر . تب تبلی اا با ن   

وهبوط آتم ب  زمین پیوند تارتب چ ا .  انسااان از یر  ااو تارار و   و اد  ات ا اات و از  ااور 

 تیگ  مصالح حیاتی ویژه تارتب 

مع انسااانی اواهی می تهد .  تبلیغ و ارتباط و  ر و اد  اتر تر هی  تاریخ پ  نشاایو و و از اوا

دص  و زمانی از هی  اامع  ار ادا نبوته ا تب ح ی اوامع  اته و اب دائی نیز ناازی  بوته اند 

ب  ه  نوع مم ن از ن وش حجارر، توت،   پیام هار خوت را تر راب   با مساااائش مشااا  ی حیاتی

شااااراا، اارچی ها، .بوت ان،  ااامبش ها و ابزار ها ب  همخودان خوت آتش، تصااااوی ، پ چا ها، ا

 اسااا  ش و  .خخدب تای ة المعارف).البز( تر این باره می نویسااادا تاریخ تبلی اا تاری     مخ  ش

دمومی د ائد ا ت، دلاماا،   خورر ها،  مبش ها، آرزوها، رنگ آمیزر، ن اشی ها و .خده .ارر 

اب دائی مسائش تبلی اتی بوت .  پیش از اخ  اع خط ب  .ار   اطی ب  شیوههار اب دائی ودلاماا ارتب

می روت ب  ه  حال ق ن ها توانایی خواندن و نوش ن محدوت ب  او ات اند.ی بوت و تر تواریخ آمده 

.  و ادخ  ب  تیوار معابد و اح ام، رموزر را ن ش می . تند تال ب  اخبار  ااایا ااای و پی وزر 

نیز رموزر .  تال ب  دباراا و معاملاا بوت تانشاامخدان با اا ان شااخا  هار اخگی تاشاات و 

 ااال قبش از میلات یاو خد .  .شاااورزان را ب   1800ترآثاربا اا انی د ان نشاا ی  ار م بوط ب 

اوشاااندن ب ر و ب  تاشاات محصااول و مبارزه با آواا نباتی، راه نمایی می . ته ا ااتب از قدیمی 

سا شع ا و خ با از تانش و ون، هخ  ت ین اتوار تمدن و هخگ ان سخداان، هخ مخدان،  ن، ولا ک ، نوی

  ر اامی ب  و ولسااک  ترتبلی اا یارر اساا  ، تراین زمیخ  . ا  ها نوشاا   اند و ن ساا ین ا یده

 قبش از میلات تر چین صاتر شدب  91مخظور تبلی اا تر  ال 



 مطالعات تحقیق:

عخار ر اااندن خب  و پیام ب  تیگ ر ا و   شااده تبلیغ واژه ار ا اات د بی و از ریشاا  بلا  ب  م

 ا تب)المک تاا، ال اغو الاصکهانی، واژه البلو  و البلا (

.خد از این تید مبلّغ ب  معخی ر انخده ، ابلا  .خخده و تبلیغ .خخده ا ت .  با تمام توان، .وشش می

ش  ش  تبا ابزار تبلی ی مثشا بیان، قلا و دمش، اندی ر تین و م هو تارت، تر طبق هار خوت را .  ری

 اخلاص نهاته و ب  م اطو ت دیا نمایدب 

تبلیغ ب  معخار ر انیدن ا ت و مبلغ .سی ا ت .  ب  و یل  زبان، قلو، ویلا، تئات ،  یخما، . ا ،  

غایو خوت  یا  ب  م اطبین حاوااا  و  یامی را  یا پ م بوداا و  اااای  ابزارهار خب ر، م لو 

 ( 1« )ر اندب می

معخار ظاه ر و ل ور این واژه ر اانیدن پیام ا ات ل ن ب ار ت ات یابی ب  معخار ح ی ی الب    

عاتل انگلیسااای آن  جدب م .  تر این م ال نمی اخ ب  آن توا  نموت،  گاهی بسااایط  با ن ید  با آن 

propaganda  ب ا و   از واژه لاتینproper  ب  معخی ب ش . تن، مخ شااا  نموتن و چیزر را

 شخا انیدن ا تب 

ب ار واژه تبلیغ تعاریف م عدتر ذ.  نموته اند، از امل  ایخ   ا تبلیغ ان شاااار و ان  ال اطلاداا و  

ااه ید ید و ت تاثی  تر د ا جات تا اونی و  ب  مخظور نکوذ و ای یا او اتر  هایی ا اااات بین و ت 

 ( 2« )روحیاا،او ار و رو ارهار آنهاب

 بیان مسئله

ب یاب ال رایز و ار ت واا، از م  صصان تبلی اا تجارر،  ما ترمحی ی آ.خده از پیام ب     می

ندب نده ا یام زته خوا ما را پ یر آم ی ایی معمولی تر طول زندای خویش، بیش از هکت   اامع  

میلیون آاهی می بیخد و یا می شخوتب تر م ابش، یر پای اندیش )پیورتین( پ هیز.ار م عارف .  تر 



شد تر طول زندای اش حدوت     ق ن هکدها تر نیوایخگلخد هک   ار سا حاو  می  یر بار تر .لی

شاتی ا ت ب  توش و   خده و ای نده شخید واین محیط آ.خده از پیام بار یام پ   هزار خ ب  می 

اقخادی ارتباط ا  باید پیام را طورر ط ح .خد .  ن  تخها ا ا  باشاااد، بل   توا  ویژه ار تر این 

شلو  ب  خوت الو نمایدب ا شده ا ت .  از محیط  ز  ور تیگ  ای نده آن چخان غ ن تر پیام ها 

 ت صیص ان ژر م زر و ورر ب ار وها بسیارر از مسائش مها دااز ا تب 

 

 


