
 چكيده 

رسانه ها در دوران كنوني بخشي جدايي ناپذير از زندگي مخاطبان شده اند. اين مخاطبان در 

دنياي اطلاعاتي و ارتباطي امروز، بخش عظيم فرهنگ، ارزش ها و هنجارهاي جامعه خود و ديگر 

جوامع را از رسانه ها دريافت مي كند. به عبارتي در دوران معاصر كه به عصر اطلاعات و 

لاعاتي و ارتباطي معروف است،بخش عظيمي از جامعهپذيري مخاطبان از طريق رسانه جامعه اط

ها انجام ميشود و نفوذ و تأثير رسانه ها تا جايي است كه برخي از نظريه پردازان ارتباطي بر 

اين باورند كه رسانه ها اولويت ذهني و حتي رفتاري ما را تعيين مي كنند و اگر چگونه فكر كردن 

ا ياد ندهند، اينكه به چه چيزي فكر كنيم را به ما مي آموزند . برهمين اساس رسانهها با را به م

 توجه به انتقال محتواي فرهنگي و انتقال ارزش ها و هنجارها، 

 با نهادينه كردن فرهنگ صحيح الگوي مصرف در زمينههاي مختلف،  -1

آب، گاز، برق، محيط زيست و ...( ارايه و معرفي روشهاي مناسب استفاده از منابع مختلف ) -2

 در قالبهاي مختلف همچون نماآهنگ، انيميشن ، فيلم كوتاه ، 

ارتقاي آگاهي عمومي و آموزش مصرفكنندگان در خصوص الگوه ا و سبك هاي زندگي  -3

 مناسب و 

 سياستگذاري بهينه ميان خود )رسانه( و دولت در جهت نيل به الگوي مصرف،  -4

تن ارزشهاي اصيل انساني و ديني، بجاي ارزشهاي مادي رايج در زندگي جايگزين ساخ - 5

 امروزي ، مانند : مصرف گرايي ،تجملگرايي و 

 ساله ،  20تبين نقش اصلاح الگوي مطرف در تسريع بخشيدن به اهداف سند چشم انداز  -6

ي رفتاري مي توانند درشكل گيري و يا عدم شكل گيري الگوهاي مطلوب در نگرشها و هنجارها

 مخاطبان تاثير بسزايي داشته باشند. 
 


